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Vorwort

Die in diesem Band vorgestellten empirischen Untersuchungen wurden von den Stu-
dierenden des Jahrgangs BWL-Industrie 2012 im Rahmen der Lehrveranstaltung ,Wis-
senschaftstheorie und Methoden der empirischen Sozialforschung” durchgefiihrt.

Die Zielsetzung bestand darin, die Studierenden an die Praxis empirischer Sozialfor-
schung heranzufiihren und sie mit deren Methoden vertraut zu machen. Auf Basis ei-
genstandiger Uberlegungen und unter Hilfestellung des Dozenten wurden Entschei-
dungen dber den formalen Untersuchungsaufbau und -ablauf ebenso wie (ber die
Auswahl geeigneter inhaltlicher Analysekriterien getroffen.

Die theoretischen Grundlagen fiir diese empirischen Erhebungen wurden in den Ver-
anstaltungen bzw. Modulen ,Einfiihrung in das wissenschaftliche Arbeiten (1. Semes-
ter), ,Grundlagen des Informationsmanagements” (1. und 2. Semester) sowie ,Marke-
ting (2. und 3. Semester) gelegt. Fur die einzelnen von den Studierenden durchgefihr-
ten Erhebungen kann selbstverstandlich angesichts fehlender Ressourcen sowie des
eng begrenzten Zeitrahmens keine Reprasentativitat unterstellt werden. Die Ergebnis-
se der einzelnen Untersuchungen sind dennoch aufschlussreich und liefern in vielen
Fallen interessante Erkenntnisse, die im Rahmen der Lehrveranstaltung im 4. Semes-
ter auch im Plenum prasentiert und diskutiert wurden.

Das Feedback seitens der Studierenden zu dieser Art der Erarbeitung von theoreti-
schen Inhalten war durchweg positiv. Dabei wurde hervorgehoben, dass es fur viele
Studierende das erste Mal war, dass sie eine empirische Vorgehensweise in der prak-
tischen Handhabung erproben konnten. Die positiven — wie auch negativen — Erfah-
rungen, die die Studierenden mit der Anwendung empirischer Methoden machen konn-
ten, flieBen unmittelbar in die Bearbeitung von Themen im Rahmen der Projektarbeit Il
sowie Bachelorarbeit ein.

Die Veranstaltungen wurden gehalten von unserem Lehrbeauftragten, Herrn Dipl.-
Betriebswirt Thomas Wege. Die redaktionelle Uberarbeitung der Prasentationen (iber-
nahm dankenswerterweise Frau MBA, Dipl.-Betriebswirtin (DH) Anita Peter.

Prof. Dr. Erich Klaus
Leiter des Studiengangs Industrie

Oktober 2014
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1.1 Degustation Nuss-Nougat

Von Kevin Caldart, Christina Mel3mer, Bianca Reutebuch, Myriam Scheidel, Thomas
Storz

Degustation
Nuss-Nougat-Cremes _

Hintergrunel

» Grunde

= Hoher privater Konsum

> Schmeckt man den Unterschied?
> Leichte Durchfihrbarkeit

> Field Research




2 1 Kurs A

Purchithrung

» Ort
> Stand im City Rondell
> |m privaten Freundeskreis
» Art
> Blind-Degustation

> Fragebogen

Erhebungsmerkmale

» Geschlecht

» Alter

» Kaufverhalten
» Praferenzen
» Geschmack

» Zuordnung
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AUswertung

Alter

7,41% 18,52%

18,52%
m0-15
W 15-30
W 31-50
51-100
Geschlecht
37,04% m weiblich
B mannlich

62,96%
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Haufigkeit

14,81% 7,41%

W taglich

B mehrmals
wochentlich

M gelegentlich

33,33%
H nie

44,44% )

Nutoka

35,008

29,63%

30,00%

25,00%

SR 16.67%

15,009

10,008

5,00% 3,70%

0,00%

|
sehr gut gut schlecht  sehr Echlec)t
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Bio

30,00%
25,93%
25,00%

20,00%

15,00%

10,00%

5,00% 3%
000 | N

sehr gut gut schlecht sehr )
schlecht

Nutella

30,00%

2500 L 24.07%

20,00% -
16,67%

15,00% -

10,00% - 9,26%

0,005
0,00% -

sehr gut gut schlecht sehr )
schlecht
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30,00%

25,00%

20,00%

15,00%

10,00%

5,00%

0,00%

Nusspli

25,93%

12 567

9,26%

1,85%

sehr gut gut schlecht sehr
schlecht

Creme erkannt

40,00%

37,04%

35,00%

30,00%

25,00%

20,00% -

15,00% -

10,00% -

5,00%

0,00% -

22,22%
20,37%

9.26%

Bio MNutoka Nutella Nusspli
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[FaIZlit

» Nutella

= BesteWertungen
= Am haufigsten erkannt

» Bio-Nusspli-Nutoka

= Durchschnittliche Wertung
= Guter Geschmack
= MNutokahaufig erkannt

» Interessante Aspekte bei weiterer
Betrachtung

> Wird die eigene Lieblingsmarke erkannt?
> Schmeckt die Lieblingsmarke am Besten?
=
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1.2 Lernverhalten der Studenten und Studentinnen der
DHBW / FH

Von Jennifer Bertsche, Adrian Cagalj Anastasia Marikuts, Daniel Renz, Tamara
Schoch

Warum dieses Thema?

» Ein Thema, das uns selbst betrifft

» Analyse, ob sich das Lernverhalten uber die
Semester verandert

» Tendenzen mannlich/weiblich
» Tendenzen DHBW/FH

» Frage: Wird die Bibliothek sinnvoll genutzt
und zu welchen Zwecken?

Vorgehensweise

» Themenfindung

» Kriterienfestlegung: Personenanzahl, Geschlecht
(mannlich & weiblich), Ort, Zeit

» Zusammenstellung von verschiedenen Fragen

» Erstellung eines Fragebogens

» Befragung in der Bibliothek (1 Ablehnung von
insgesamt 53 Befragungen)

» Auswertung mit Hilfe von Excel
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Inhalt des Fragebogens:

Seitenlayout  Verweise  Sendungen  Uberprifen

Ansicht

Diese Datei stammt van inem Internetspeicharar und kann &in Risiko darstellen. Klicken Sie hier, um weitere Details
anzuzeigen.

Geschlecht? Manlich O waiblich O

Hochsehule? DH O FH O

Studiengang?

Semester?

Wie oft bist du im Monat in der Bibliothek?

20 350 s-10 O

Wie lange dauert bei dir eine Bibliothekssitzung?

0-30 min O 30-60 min O 1-3h O

Lernhilfsmittel?

Buch O Computero Seript O

Klausurvorbereitungszeit?

Mehr als 4 Wochen O 2-4 Wochen O 1-2Wocheno unter 1 Woche O

Lernweise

Auswendig O Verstehen O

mehr als 10 O

mehrals3h O

sonstiges

Bearbeitung akti
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Auswertung
Klausurvorbereitungszeitm / w

o7

05

mw
mm

wntar 1 wins bils Zwad Zwal bils viar Hoar war

-

» Wie oft bist du im Monat in der Bibliothek?

mannlich: 58 % 0-2 Mal/Monat, nur 6% uber 10
Mal/Monat

weiblich: 50 % 0-2 Mal/Monat, 20 % tiber 10
Mal/Monat

= Frauen sind ofter in der Bibliothek

» Welcher Studiengang?

5 von 22 Frauen technischer Studiengang
3 von 31 Mannern technischer Studiengang
Hauptsachlich wird Wirtschaft gewahlt
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» Dauer der Sitzung?
mannlich: 70% 0-1 Stunde/Sitzung
weiblich: 59% 0-1 Stunde/Sitzung

mannlich: 30% mehr als 1 Stunde/Sitzung
weiblich: 41 % mehr als 1 Stunde/Sitzung

- Manner verbringen pro Sitzung weniger Zeit
in der Bibliothek als Frauen

g

Fazit

» Die Bibliothek wird als .Lernort” von den
Studenten der DHBW und der FH oft genutzt

» gehauftvor allem ca. 4 Wochenvor der
Prufungsphase

» Frauenquote hoher als Mannerquote

= Bastatigung der Klischees ,Frauen lernen mehr
und fanger als Manner™@

» Problem: bei Befragung waren nicht alle Semester
vertreten

e
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1.3 Welches ist das meist gefahrene Auto unter Studenten der
DH und FH?

Von Helen Bieler, Lisa Faltermeier, Simone Steffensen, Jan Wormstall

Studentenauto

Welches ist das meist gefahrene Auto unter
Studenten der DH und FH?

Fragestellung

» Analyse der verschiedenen Automarken und

- modelle in Abhangigkeit von:
- DH oder FH
- mannlich oder weiblich
- neu oder gebraucht
- geschenkt oder selbst gekauft
- Anschaffungskosten
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Fachhochschule

Automarken

m VW

m Opel

m Audi

H Seat

m Mercedes
m Ford

w Hyundai
m Citroen

7 Sonstige

e

Fachhochschule

» Meistgefahrene Automarke: VW

» Meistgefahrenes Modell: VW Polo

» Besonderheit: Audi A6

e
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Fachhochschule

Analyse der VW Polo (1):

v 57% weiblich, 43% mannlich
» 29% Neuwagen, 71% Gebrauchtwagen

v 57% selbst gekauft, 43% geschenkt

Fachhochschule

» Analyse der VW Polo (2):

Preis

m < 2.000€

m 2.000€ - 5.000€
W 5.000€ - 10.000€
m > 10.000
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Fazit Fachhochschule

» Mehr mannliche Studenten besitzen ein Auto.
» VW Polo wird eher von Frauen bevorzugt.

» Gebrauchtwagen waren meist selbst gekauft.

» Selbst gekaufte Autos haben zum Grolteil
einen Wert unter 2.000€.

» Neuwagen sind meist Geschenke,
uberwiegend uber 10.000€.

Duale Hochschule

Automarken

mVvw

B Opel

m Audi

m Ford

B Sonstige
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Duale Hochschule

» Meistgefahrene Automarke: VW
» Meistgefahrenes Modell: VW Polo
» Besonderheiten: Porsche Cayenne

Duale Hochschule

Analyse der VW Polo (1)

» 82% weiblich, 18% mannlich

» 29% Neuwagen, 71% Gebrauchtwagen
Manner fahren hier ausschlieBlich Gebrauchte

» 82% selbstgekauft, 6% geschenkt
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Duale Hochschule

Analyse der VW Polo (2)

Preis

m < 2000,- €

m 2000-5000,- €

@ 5000-10000,—€

m > 10000,- €

Fazit Duale Hochschule

» Frauen kaufen Autos vorwiegend selbst und
Neu

» Manner kaufen ihre Autos ebenfalls meist
selbst, aber eher Gebrauchtwagen

» Der Preis bewegt sich hauptsachlich im
Bereich zwischen 2.000€ und 5.000€




18 1 Kurs A

Vergleich FH und DH

» FH-ler fahren meist Autos im Wert von unter
2.000€

» Studenten der DH fahren eher Autos im Wert
von 2.000€ bis 5.000€

Auffalligkeiten bei der
Untersuchung

» War schwieriger FH-Studenten zu finden,
welche ein Auto fahren als DH-Studenten
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1.4 Analyse des Rauchverhaltens an der DH

Von Julia Dutsch, Jannik Frank, Tim Leitenmair, Sarah Maier, Meike Geigges

Rauchverhalten DHBW

Motivation

* Rauchen schadet der Gesundheit und ist in der Gesellschaft weit verbreitet.
* In vielen Kneipenist das Rauchen verboten, aber an der DHBW erlaubt.

* Da rauchen viele Menschen stért, wollten wir analysieren, ob und wie viel an
der DHBW noch geraucht wird.

* Fir die Auswertung haben wir einen Fragebogen entwickelt, den wir je nach
Beobachtung ausgefillt und ausgewertet haben.

Rauchverhalten

Fragebogen

Unsere Analyse basierte auf den folgenden Fakien

- Geschlecht (Ménnlich / Weiblich)

- Funktion (Student / Dozent) Tinding

- Art der Zigarette (Selbstgedreht / Filter) Rk e

- Anziindung ( Feuerzeug / Streichholz)

- Marke (Lucky Strike, L&M, Marlboro, Andere) ' '
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Rauchyerhalten

Auswertung

[Beobachtungszeitraum 2 Tage]
Statistische Gréfe: 88

Geschlecht
- 60 Ménner, 28 Fraven

B Mdnner
B Frauen

Funktion Dozenten
5%

4 Dozenten, 84 Studenten

- Problem: Mehr Studenten als Dozenten

—> Der Vergleich ist nicht reliabel (Realibilitat)

Rauchverhalten

Auswertung

[Beobachtungszeitraum 2 Tage]
Statistische GréBe: 88

Art der Zigarette
- Selbstgedreht 1, Filter 87

Art des Anziindens

Feuerzeug 80 , Streichholz 8
o Feverzeug

= Problem: Mehr Studenten als Dozenten u Sireichholz

= Der Vergleich ist nicht reliabel (Realibilitét)
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Rauchverhalten

Auswertung
u Lucky Strike

[Beobachtungszeitraum 2 Tage] :if;?bm
Statistische GroBe: 88 B Andere
Marke
Lucky Strike: 23 35

30

25
L&M: 15 20

15

10
Marlboro: 35 5

0

Lucky L&M  Marlboro  Andere

Andere: 15 EEs

Rauchverhalten

Probleme
- Ligaretten werden oft ausgeliehen
= Markentransparenz nicht gegeben

= Uhrzeitabhiingig

= nur in Pausenzeiten wird geraucht
= Analyse an verschiedenen Plétzen zu diesen Zeiten schwer

- Wetterabhiingig

= bei schlechtem Wetter wird weniger geraucht
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Rauchverhalten

Fazit
* An der DHBW wird noch sehr viel geraucht.
* Hauptsdchlich rauchen jungen Studenten und weniger Dozenten.

* Das Rauchen nimmt laut statistischem Bundesamt in Deutschland ab, vit auch an der DHBW.

"Da mehr auf das Rauchen geachtet wird und bald abschreckende Bilder auf die
Verpackung gedruckt werden sollen, wird in der Zukunft das Rauchen wahrscheinlich

abnehmen."
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1.5 Sozialforschung Uber Smartphone Nutzung

Von Marcel Gailful3, Patrick Gailful3, Andschana Krug, Sarah Leppin, Julia Willauer

Grund der Forschung

-Smartphones werden immer mehr zum
Statussymbol

- Kosten und Nutzung sollten herausgefunden
werden

-Unterschiede zwischen Mannern und Frauen

-Es wird nur die Hauptzielgruppe (<24 Jahre)
berucksichtigt

Allgemein

* 40 befragte Personen
* 20 Manner
* 20 Frauen
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Altersklasse: <24 Jahre

* 75 % der befragten Manner in dieser
Altersklasse

mApple

W Samsung
EHTC
ELG

Altersklasse: <24 Jahre

* 90 % der befragten Frauen in dieser
Altersklasse

| Apple
B Samsung
B HTC

B Huawei
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Altersklasse: <24 Jahre

* 87 % der befragten Manner haben einen
Vertrag mit durchschnittlich 34 €
Kosten/Monat

* Nur 13 % der befragten Manner nutzen
Prepaid mit durchschnittlich 10 €
Kosten/Monat

Altersklasse: <24 Jahre

* 78 % der befragten Frauen haben einen
Vertrag mit durchschnittlich 26 €
Kosten/Monat

* Nur 22 % der befragten Frauen nutzen Prepaid
mit durchschnittlich 18 € Kosten/Monat
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Altersklasse: <24 Jahre

* Nutzungsdauer befragte Manner

m=3
m2Z-3
w1

Altersklasse: <24 Jahre

* Nutzungsdauer befragte Frauen

|3
H2-3
m<l
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Altersklasse: <24 Jahre

Am haufigsten verwendete Funktionen:
* Facebook 70%

* SMS 12%
* E-Mail 40%
* WhatsApp 94%
* Telefon 45%
* Instagram 6%
* Andere 6%

Altersklasse: <24 Jahre

Kriterien zur Auswahl des Smartphones:

* Preis 67%
* Funktionen 70%
* Design 45%
= Marke 33%

Altersklasse: <24 Jahre

Zufriedenheit:
* Manner:

— 100% sind zufrieden
* Frauen:

— 94% sind zufrieden
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2 Kurs B

2.1 Einkaufsverhalten in Bezug auf die
geschlechterspezifische Rollenverteilung

Von Adrian Braun, Marius Dannecker, Marius Juchler, Lukas Leis

2. Themenwahl

Kaufen Frauen
wirklich lieber
ein als Manner?

# Standort: Culinara V5-Schwenningen

dieserwurde gewihlt, da wir uns hier die meisten Grofeinkdufe erhofften.

* Beobachtungsdauer:2 h
# Differenzierte Beobachtungsmerkmale:

+ Geschlecht

+ Alter :
goamter Ecrivicy.

+ Mit Kindf ohne Kind \“
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4. Negatives / Positives

Alter musste geschatzt werden

Viele Beobachtungspersonen zum selben Zeitpunkt
Verlust der Ubersichtlichkeit
Beobachtungszeitraum nicht optimal

e

* Einfache Beobachtung méglich
* Keine Unkosten
* Verhalten wird durch Beobachtung nicht beeinflusst

* cE R OE

5. Auswertung

Geschlecht

B Mdnner

E Frauen
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Altersstruktur

Anzahl Personen

200

176
150 126
100
0
? 20 18
" || | |

0-18 Jahre 18-30 Jahre 30-60 Jahre 6o+ Jahre

Mit / ohne Kind

B Gesamt

m chne Kind
m mit Kind

Médnner Frauen
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6. Ergebnis

» Es gehen tatsdchlich mehr Frauen als Manner
einkaufen

#» Groliteil der Einkdufer tiber 60 Jahre alt
Uhrzeit/ demografischer Wandel
» Frauen hdufiger mit Kind beim einkaufen
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2.2 Parken Manner tatsachlich besser ein als Frauen?

Von Tom Bork, Susan Gabriel, Valeska Mayer, Olivia Vivas

1. Themenfindung

Gegenstand des taglichen Lebens
|dentifikation

Vorurteile Manner — Frauen
Streitpunkt

« Zielgruppe: An alle Autofahrer/-innen mit
Vorurteilen!

2. Vorbereitung

* Festlegung von Kriterien
 Erstellung eines Fragebogens

 Erstellung einer Art Legende
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07:30 — 10:00 // 10:00 — 12:00

,,Parken Manner tatsdchlich besser ein als Frauen?“

> Geschlecht

maéannlich
3

weiblich
?

> Alter

18-25

25-30

30-50

Uber 50

» Wagenart

Kleinwagen

Kombi/Limousine

suv

Sportwagen

Sonstiges

(nennen)

07:30 — 10:00 /! 10:00 — 12:00

mehr
auf eben

» Parkausrichtung

innerhalb auBerhalb

gerade

schrag

2

3

4

5
mehr
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Legende
* Geschlecht und Alter

=» nach Schitzungen

* Wagenart
["Smart, VW PoloiGalfiUp, Opel AdamiCorsalistra, Fial Panda/500, Saal |
Ibizia/Lecn/Altea, Renault Clio/Twingo, Peugot 107/207/307, BMW 1er,
KMeorcades A-Klasse, Audi A1, elc
Kleinwagen
KombilLimousing
suv
Sportwagen
|
Sonsliges
{nonnen)
FRGTORIVersUEns
1 Versuch = rickwirts und vorwirts

3. Durchflhrung

» Beobachtungen auf Parkplatzen
— Studentenparkplatz
— Dozentenparkplatz
— EDEKA-Parkplatz

» Unterschiedliche Beobachtungszeitraume
—7.30 bis 10.00 Uhr
—10.00 bis 12.00 Uhr
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+ Auffalligkeiten/Probleme
— Beobachtung wurde teilweise bemerkt
- Veranderung des Parkverhaltens
— StoRzeiten 2 zu wenig Personal
— Freie Parkplatzwahl

Ergebnis:

Jiingere Autofahrer brauchen weniger
Korrekturversuche als altere!
18-30 tiber 30

m chne Korrektur

®m 1 Korrekturversuch '
m 2 Korrekturversuche a S c @

B 3 Korrekturversuche
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Méanner parken generell eher
rickwarts ein!

Parkrichtung

W rickwarts
W vorwarts
W seitwarts

B sonstiges

Falsch!

Erlduterung zu sonstiges :-D
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Fahrer von grélieren Autos stehen besser in
der Parkllicke als Fahrer von Kleinwagen!

140
Falsch!
100 -

80 - W aulBerhalb
60 - W schrag

M gerade

40 :

20 -

0 -

Kleinwagen Rest
Studierende bilden héufig
Fahrgemeinschaften.

Personenim Auto
80
70 -
Falsch!
50 -
40 7 M Personen im Auto
30 -
20 -
10 -
N -

Alleine 2 3 4
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Frauen bevorzugen Kleinwagen.

Autoart

B Kleinwagen

B Rest

ichtig!

Parken Méanner tatsachlich besser
ein als Frauen?

100
90 -
80 -
70 -
60 -
50
40
30
20
10

M auBerhalb

W schrag

W gerade

Manner Frauen
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100

90 -
80 -
70 -
60 -
50 -
40
30 -
20 -
10 -

Parken Manner tatsachlich besser

ein als Frauen?

Manner

B mit Korrektur

B ohne Korrektur

Isch!

Frauen
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2.3 Wasserverkostung: Was schmeckt am besten?

Von Nina Anschau, Lisa Haug, Jana Storz, Lisa Veit, Tobias Wochner

Warum ,,Wasserverkostung*?

* Unser Motto: ,,Besser trinken, besser [eben.

+ Schmeckt man den Unterschied zwischen teurem und
gunstigem Mineralwasser?

* Schmeckt man den Unterschied zwischen
Mineralwasser aus der Glas- und der Plastikflasche?

Durchfiihrung

* 3 Wassersorten:  Aqua Culinaris (glinstig-0,13 €/1l)
Aqua Vitale (mittelpreisig-0,45€/1l)
Apollinaris (teuer-0,90¢€/1l)

* Glas-/Plastikvergleich: Wittmannsthaler medium

* WO: Eingangsbereich Gebdaude D und Terrasse
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Durchfliihrung

Was lief positiv? Was lief negativ?

* Gute Gruppenkommunikation * Geringe Mitmachquote

* Kurze Befragungszeit * Lange Vorbereitungszeit

* Standortwahl * Umweltunfreundlich

Auswertung

* Wir haben 45 Personen befragt, davon 35 weiblich
und 10 mannlich

* Es nahmen nur duale Studentinnen teil, keine
Dozenten

* Studentinnen aus 6 Studiengangen wurden befragt
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2
ITALE
—

-

Welches Wasser hat dir am besten geschmeckt?

i Glnstig
l Mittelpreisig

Ll Teuer
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||
=i —1
o
) 1

Frage 2: Was schmeckt dir besser?

Welches Wasser schmeckt besser?

W Glasflasche
W Plastikflasche
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Frage 3: Auf welche Kriterien achtest du
beim Wasserkauf?

. Kaufe mein Wasser
nicht selbst

& Glas-/Plastikflasche

M Preis

 Geschmack
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45

Frage 4: Welche Wassermarke trinkst du
normalerweise?

@ Wittmannsthaler
m Bad Diirrheimer
@ Agua Culinaris
@ Leitungswasser
1 Sonstiges
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Auswertung

Wie viele der Personen, die normalerweise Aqua
Culinaris trinken, fanden es bei der ersten
Verkostung am besten?

i Fanden es am besten

W Fanden ein anderes
besser

* Mittelpreisiges Mineralwasser ist am beliebtesten

* Die meisten bevorzugen das Wittmannsthaler
geschmacksmaRig aus der Plastikflasche

* Das wichtigste Kriterium beim Wasserkauf ist das
Material der Flasche
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2.4 Zufriedenheit in Theorie- und Praxisphase

Von Florian Antoine, Julia Dreher, Erika Mardijan, Elena Speck

Warum dieses Thema?

» Selbstbezug
» Meinung anderer Studenten

Untersuchungshergang

» Erstellung des Fragebogens:

. Fragen zum Studium/DHBW-VS (Theorie)
>. Fragen zum Betrieb (Praxis)

3. Personliche Fragen

» Umfrage: 70 Personen
» Auswertung mit Excel
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Umfrage: 70 Personen

» Mannlich: 22
» Weiblich: 48
» Alter: 18-27 Jahre

Bisheriger Studiendurchschnitt
ml1,0-1,4m15-2,4m25-3,4m3,4-40

gk DHBW

Duale Hochschule
Baden-Wiirttemberg
Villingen-Schwenningen

Fragebogen

1. Warum hast Du dich far ein duales
Studium entschieden?

m Empfehlungen m Gehalt @ absehbare Zeit m Sonstiges

Excel-Datei
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gk DHBW

Duale Hochschule
Baden-Wiirttemberg

Villingen-Schwenningen

Fragebogen

2. Wurdest Du nochmal ein duales
Studium wahlen?

3% mJa m Nein

Excel-Datei

mh DHBW

Duale Hochschule
Baden-Wiirttemberg

Villingen-Schwenningen

Fragebogen

3. Wurdest Du dich nochmal fir
den Studiengang entscheiden?

mJa m Nein

Excel-Datei
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mh DHBW

Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg

Villingen-Schwenningen

Fragebogen

4. Inwieweilt entsprechen die
Lerninhalte Deinen Erwartungen?

62

0

voll tiberwiegend kaum gar nicht Excel-Dasi

ph DHBW

Duale Hochschule
Baden-Wiirttemberg

Villingen-Schwenningen

Fragebogen

5. Kommt ein Masterstudium far dich in Frage?

Ja-, a-ber Excel-Datei
nicht dual
18%
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Fragebogen '- DHBW .%..g

Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen

6. Inwiefern wendest du Erlerntes aus der
Theorie inder Praxis an?

mvoll muberwiegend mkaum @ gar nicht
4% 2%

Excel-Datei

Fragebogen

3
7. Wurdest Du dich nochmal bei deinem Betrieb
bewerben?

B Ja ®m Nein

Excel-Datei
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Fragebogen

8. Inwieweit entsprechen deine Arbeitsaufgaben
deinen Erwartungen?

51

1

tiberwiegend kaum gar nicht

Fragebogen .2, _?g

9. Fuhlst Du dich von deinem
Ausbildungsbetrieb unterstutzt?

mvoll miberwiegend mkaum m gar nicht
4% 1%

Excel-Datei
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Fragebogen .% ..g

10. Kannst Du dir vorstellen, nach dem Studium
im Unternehmen zu bleiben?

m Ja mNein
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3 Kurs C

3.1 Getranketest - Limonaden

Von Angela Aberle, Sabrina Girrbach, Alexandra Lutz, , Nadine Maier, Tobias
Meindorfer

Versuchsaufbau

~ 4
Ablfiozener

» Jedem Becher wurde eine Nummer
zugeteilt (= unkenntlich machen)

Themenauswanhl

Keine groRen Kosten
Schnell durchfiihrbar
Einfache Auswertung

Limonaden als beliebtes Getrank =
hohe Resonanz erwartet
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Verteilung der Testpersonen

imannlich Bweiblich

Alter der Versuchspersonen

Verteilung tiber die Studiengédnge

Industrie

Mittesténdische Wirtschaft
Controlling

Steuern

Bank

Sozialwesen

Haufigkeit Softdrink-Konsum

taglich

oft
gelegentlich
seltten

nie

keine Angabe
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Bevorzugte Getranke im Alltag
(Mehrfachnennung moglich)

Mineralwasser
HTee

Limonade

Fruchtsaft

Kaffes

Bevorzugte Getranke am Wochenende
(Mehrfachnennung moglich)

Bier
H Spir ituos en
Wein

Limonade

personlicher Favorit

==
m Fanta
Glasflas che

Sinaloo

Original Fanta
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Fanta (2

sehr gut

sehrschlecht

Durchschnitt schlecht sehr schlecht

Geschmack

Grad der SuBe

Erfrischungsfaktor

Eignung als Durstldscher

Glasflasche (3

rgut

sehr schiecht

Durchschnitt

Geschmadk

=il Grad der SGle
Erfr ngsfaktor
Eignung sk

schlecht sehr schlecht

Geschmack

Grad der S0ke

Erfrischungsfaktor

Eignung als Durstléscher
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Sinalco

sehr schlecht
chmadk
== Grad der Sile
Erfris chungsfaktor
Eignung ak Durstlos cher

yurchs chnitt

sehr gut Durchschnitt schlecht sehr schlecht

Geschmack

Grad der SiiRe
Erfrischungsfaktor
Eignung als Durstidscher

Favoriten im
Geschlechtervergleich

Glasflas che
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3.2 Handynutzung innerhalb einer Gruppe

Von Carolin Essig, Steffen Faigle, Jeanne Osmers, Florian Schnaible, Laura Sikeler

INHALTSVERZEICHNIS

1. Wahl des Themas

2. Durchfihrung

3. Ergebnisse

4. Fazit

1. WAHL DES THEMAS

" Thema: Handynutzung in einer Gruppe mit mehr als 3
Personen

= Ziele der Untersuchung -
—~Beeinflussung der Konversation durch die Nutzung von Handys
—~Untersuchung der Abhangigkeitvon Handys
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2. DURCHFUHRUNG

— Erstellung von einem Beobachtungs- und einem Befragungsbogen
— Beobachtung: Kriterien‘

= Festgelegte Zeit
— Mindestens 3 Personen
= Gruppenalter bestimmbar

= Probleme bei Beobachtung/ Befragung :
= Ungenaue Zuordnung des Gruppenalters
- Ehrlichkeit der befragten Personen ? ; :
—> Beeinflussung der Antworten innerhalb einer Gruppe —IF———=—mmrwm—
= Problematik bei der Einhaltung von der Mindestzeit T

= Beobachtung: 45 Gruppen

— Durchschnitt: 4.0 Personen
— 59.3 % Weiblich; 40,66% Mannlich
—~Insgesamt: Beobachtungvon 182 Personen

= Befragung: 31 Gruppen
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3. ERGEBNISSE (BEOBACHTUNG )

Gruppenalter

W Erwachsene
B Jugendliche
u Junge Erwachsene

B Rentner

3. ERGEBNISSE (BEOBACHTUNG ) ki DHEW

Geschlechtsverteilung Handynutzung

m mannlich

m weiblich
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3. ERGEBNISSE (BEOBACHTUNG ) r' DHEW

Konversation in den Gruppen

M Bedingt
Mmla
N Nein

® Keine Handynutzung

3. ERGEBNISSE (BEFRAGUNG)

Wie empfinden Sie es, wenn in einer Gruppe Personen ihr Handy
benutzen?

® In Ordnung
n Stérend
m Unhéflich
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3. ERGEBNISSE (BEFRAGUNG)

Wiirden Sie lhr Handy nutzen, wenn Sie in einer Gruppe zusammen
sind?

mla = Nein

3. ERGEBNISSE (BEFRAGUNG)

Wiirden Sie die Handynutzung unterlassen, wenn alle anderen lhr
Handy nicht benutzen?

mJa
= Nein
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4. FAZIT

= Ergebnis:
43,4 % benutzen ihr Handy wahrend des Aufenthaltes
innerhalb einer Gruppe

= 55 % der Jungen Erwachsenen/ Studenten benutzen das
Handy wahrend der Konversation bzw. innerhalb einer Gruppe

= Uberwiegend stérende Empfindung bei der Nutzung von einem
Handy wahrend der Konversation

= Ca. 2/3 der Befragten wiirden das Handy weglassen
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3.3 Kaffeekonsum von Studenten

Von Katrin Frech, Mathias Geml, Svenja Metzger, Jennifer Schonfeld, Manuela Storz

L ]

]

L ]

Themenfindung

Reprasentatives Thema
Betrifft Groteil der Studenten
Hohe Erwartungshaltung an Ergebnisse

Eigenes Interesse

Vorgehensweise

Beobachtung

Gezielte Kontaktaufnahme

Befragung mittels Fragebogen
Auswertung, Zusammenhange analysieren
Kritische Wlrdigung

AR I

— 70 Befragte Studenten
— Durchschnittsalter 23 Jahre
— Vormittags in Cafeteria der DHBW



66

3 Kurs C

Unser F[agebogen

Kaffeekonsum dualer Studenten

Geschigcht ow oM
Aler
Raucher
Tassen pro Tag
0 Mikh
O zucker
O sostoff
O schwarz
Grinde: 0O Gewohnhett
O Mudigkeit
0O DozentfFach
0O cenuss
O sonstiges
Kaffeekonsum am hiufigsten:
O FreizeitfWochenende
0 studium (Theariephase)

1O Arbeit/Betriel [Praxisphase)

K. Frech, M. Geml, &, Metzger, 1. Schénfeld,
M., Storz

Auswertung

Mannlich/Weiblich
Raucher/Nichtraucher
Warum?

Wann?

Wie?

Wieviel?

K. Frech, M. Geml, 5. Metzger, . Schonfeld,
M. Storz
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Mannlich/Weiblich

Mannlich/Weiblich

Ew Em

K. Frech, M. Geml, 5. Metzger, |. Schonfeid,
M. Starz

Raucher/Nichtraucher

Raucher/ Nicht-Raucher

B Raucher

Nicht-Raucher

83% @ 2,5 Tassen/Tag

K. Frech, M. Geml, 5. Metzger, |. Schonfeld,
M. Storz
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? Warum?
o

® Gewohnheit
B Miidigkeit
® Dozent
W Genuss

K. Frech, M. Geml, 5. Metzger, |. Schonfeid, g

-
Gewohnheit
Gewohnbheit
aEwasM
K. Frech, M. Geml, 5. Metzzer, 1. Schonfeid, g

M. Storz
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Genuss
B W = M
K. Frech, M. Geml, 5. Metzger, 1. Schonfeld, 10
M. Storz
Wann?
 Studium
m Arbeit
W Freizeit
K. Frech, M. Geml, 5. Metzeer, |. Schonfeld, 11

M. Storz
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Studium

Studium

EWa M
K. Frech, M. Geml, 5. Metzeer, |. Schinfeid, 12
M. Storz
Arbeit
Arbeit
EW = M
K. Frech, M. Geml, 5. Metzzer, I. Schinfeid, 13

M. Storz



3 Kurs C

71

Freizeit

Freizeit

EW = M
. K. Frech, M. Geml, 5. Metzger, |. 5chinfeld, 12
M. Storz
-
N Wie?
= pikch
W Zucker
W Schwarz
W Milch Zucker
K. Frech, M. Geml, 5 Metzger, | Schonfeld, 15

M. Storz
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Em Hw
K. Frech, M. Geml, 5. Metzger, 1. Schanfeid, 16
M. Storz
Wieviel?
1 Tasse/Tag

| Milch
m Zucker
B Schwarz
B Milch/Zucker

K. Frech, M. Geml, 5: Metazer, 1. Schonfeid, 17

M. Storz
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Wieviel?

2-3 Tassen/Tag

K. Frech, M. Geml, 5. Metzzer, 1. Schonfeld,
M. Storz

Wieviel?

4+ Tassen/Tag

K. Frech, M_Geml, 5. Metzzer, |. Schénfeld,
M. Storz

= Milch
H Zucker
® Schwarz

B Milch/Zucker

= Milch

m Zucker

m Schwarz

® Milch/Zucker

18

19
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Fazit

Mehr Manner als Frauen
Kaffeekonsum bei Raucher hoher

Manner trinken mehr aus Gewohnheit &
Genuss

Mehrheit trinkt wahrend des Studiums
Manner trinken mehr mit Zucker

Je mehr Tassen/Tag, desto eher wird der
Kaffee schwarz getrunken

K. Frech, M. Geml, 5. Metzger, | Schénfield,
M. Storz

Kritische Betrachtung

Gute Resonanz
Gute Beteiligung
Hohes Interesse

Fragebogen hatte richtige Lange

Tipp: Nachstes Mal lediglich eine
Antwortmoglichkeit annehmen
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3.4 Konsumverhalten in der Cafeteria

Von David Brodmann, Elisa Geiger, David Moosmann, Marcel Rottler, Katja Worner

Grinde fur Themenwahl

» Interesse am Konsumverhalten der
Mitstudenten

» Enger Bezug zum Untersuchungsgegenstand
Cafeteria

» Untersuchung war ohne hohen (finanziellen)
Aufwand moglich

Durchfihrung

» Festlegung des Untersuchungsthemas

» Erstellung einer Tabelle als Hilfsmittel bei der
Beobachtung

Auswahl Getrank Essen —?
Nr. |Geschiechi Heiigetrank [Kaltgetrank JHerzhatt  [S0R Cbst . ' -

oo - oo don B foo fro J—

[+

zlzzEEEEERERERI=
EEEEEEEEEEIEE
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Durchfihrung

» Festlegung des Untersuchungszeitraums:
=12 Uhr bis 15 Uhr
->Mittagspause und Kaffeepause

» Absprache mit dem Cafeteria-Personal

» Auswertung und Prasentation der Ergebnisse

Besonderheiten und Probleme

» Uberraschend viele Besucher in kurzer Zeit

» Schwierigkeit: unbemerkt bleiben, damit die

Untersuchung zu einem objektiven Ergebnis
fuhrt

» Passende Auswahl des
Untersuchungszeitraums
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Auswertung

Gesamtergebnis
|

Anzshlvon Heillgetrink

Anzahlvon Herzhaft

Anzahlvon SOR
B Ergebnis
Anzahl von Sier I
Anzahlvon Dt I
&0 80 100 120 140 160
Geschlechterverteilung
insgesamt wurden 324 Besucher der Mensa beobachtet

M

W
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Auswertung

Konsumverhalten M Konsumverhalten W
Anzahlven Obst
Anzahl von Obst
1% o%e

Anzahlvon Bier
2%

Auswertung

Top-Kombinationen

Daten
Heilfigetrank |.T|Anzahl von Heiflgetrank Anzahlvon Kaltgetrank Anzahl von Herzhaft Anzahl von S8
1 134 8 15 17
Gesamtergebnis 134 3 15 17|

Gesamtergebnis - absolut

Daten
Geschlecht |~ |Anzahl von Heiffgetrink Anzahl von Kaltgetrink Anzahlvon Herzhaft Anzahl von SGR Anzahlvon Bier Anzahlvon Obst
M 62 28 44 36 4 2
W 72 23 72 49 1
Gesamtergebnis 134 51 116 85 4 3

Gesamtergebnis - relativ

Geschlecht Anzahl von HeiBgetrank |Anzahl von Kaltgetrank |Anzahl von Bier |Anzahl von Herzhaft |Anzahl von SUR [Anzahl von Obst
M 44,79% 20,00%| 2,86% 31,43% 25,71% 1,43%
W 39,13% 12,50% 0,00% 39,13% 26,63% 0,54%
Gesamtergebnis 41,36% 15,74% 1,23% 35,80% 26,23% 0,93%
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3.5 Verkehrsbeobachtung im Kreisverkehr

Von Heiko Clesle, Jenny Kipp, Martin Kniesel, Marina Schmid

Themenfindung

Brainstorming —>Festlegung der
Beobachtungskriterien

=< Auswahl der Beobachtungsorte

» Einfache Durchfiihrbarkeit

Untersuchungsgegenstand

=100 Fahrzeuge
@ Beobachtungstage: 14.04.14 + 24.04.14
© Beobachtungsdauer: 1 Stunde

» 2 Kreisverkehre
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Untersuchungskriterien

®» Wie viele der Probanden blinken?
Geschlecht (mannlich/weiblich)

» Nichtblinkende Probanden
Beifahrer
Herkunft (KFZ-Kennzeichen)

Wie viele der Probanden blinken?

ja nein

Gesamt: 100 Probanden
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Differenzierung nach Geschlecht

Nichtblinkende Probanden
Weiblich Mannlich

Gesamt: 60 Probanden

Differenzierung nach Beifahrer

Beifahrer Ohne Beifahrer

CGesamt: 60 Probanden
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Differenzierung nach Herkunift

KFZ-Kennzeichen
Vs Andere

Gesamt: 60 Probanden

Probleme wahrend der Beobachtung

» AuBere Einflussfaktoren schwer
messbar:

Verkehrsaufkommen
Benutzung Handy
Personliche Befindlichkeiten

Beeinflussung durch Beobachtende
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83

Fazit

» Mehr als die Halfte der Probanden hat

nicht geblinkt

) Frauen blinken haufiger als Manner

» Beifahrer hatte kaum Einfluss auf das

Blinkverhalten der Probanden

) Ortskundige blinken weniger e _—-




84 4 Kurs D

4 Kurs D

4.1 Alkoholkonsum bei Sportlern

Von Lara Gawlik, Vanessa Grellmann, Simon Schenk, Elina Schulz

WARUM DIESES THEMA?

¥
5 "W

“* Die ganze Gruppe betreibt Sport

% Die ganze Gruppe trnnkt trotzdem gerne Alkohol
% Diskussion iiber den Zusammenhang dieser beiden Faktoren

< Frage: Wie hangen der Alkoholkonsum und Sport zusammen?

= 46 befragte Personen
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- o
s W

18 7 29 26
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2.3 / Woche| 1/ Woche

B Tennis

m Fitness

B Handball
Tischtenmnis

B Fuliball

m Volleyball
Tanzen

Zumba
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Stiirkt der gemeinsame Alkoholkonsum den Zusammenhaltim Team?
Nein: 4

WANN WIRD
GESOOOOOOOOOOFFENY

#+ Vordem Traj_njng:

4 ach dem Training:

N
G

ar micht:
Nach einem Spiel:
Sieg-

% Niederlage:
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PROBLEME & KRITIK

(s W

L Fragebogen bezieht sich ausschlieBhich auf Teamsportarten

» Einzelsportarten fallen nach den ersten Fragen raus
* Es wurden trotzdem Einzelsportarten befragt

Danke fiir eure
Aufmerksamkeit
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4.2 Biersorten Umfrage

Von Ferdinand Keller, Philipp Saier, Chris Schreiter

Warum?

Erkenntnisse

&R Erste Umfrage zu friith
©3 Spéter auf Partys
3 Hohe Bereitschaft

2 Probleme beim Erfragen des Wohnsitzes

R Bierexperte belasteter Begriff



Geschlecht
3

Alter

(2

Alter

e w B o B B 8 B B 5




Erster Bierkontakt
3
Ees
N -
IR NAN =
. .
= -

Schmeckt Thnen Bier?

A

Gesamt

m Mein

Frauen Minner

mJa
mMNein
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o= T T A

10 4

4 B =

= T T T T
Sehr gut Gut Gehtso

Bilger Stiimple

Schlecht Sehr schlecht

E L B B 88 B &

IEEEE

Sehr put Gut Gehtso Schlecht Sehr schlecht




Becks Alkoholfrei
(4
L I ! ! ..

Prost!!!
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4.3 Einkaufsverhalten von Individuen

Empirische Sozialforschung

Team-Mitglieder:

= Michael Hoyer
Julian Biihler
Janina Dietsche
Jessica Schulz
Sarah Heinecke

Thema: Einkaufsverhalten von Individuen
Ort: Supermarkt Norma in VS-Schwenningen
Zeitpunkt: Montagmorgen

Yorgehen: Beobachtung und Befragung der einkaufenden Personen

Einkaufsverhalten von Individuen

Altersstruktur

251+

20

15

10
]

= 20 Jahrs 20-35 Jahre 35- 50 Jahre 50- 65 Jahre 65+
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Einkaufsverhalten von Individuen

Geschlecht

mweiblich:
mmsnniich:

Zahlungsmittel

= weiblich = mdnntich

Einkaufsverhalten von Individuen

weiblich

mexat passend:
manndhemd passend:
munpasEnd

mannlich

W exat pazsend:
mannihemd passend:
munpasEnd
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Einkaufsverhalten von Individuen

Kassenzettel

WEIBLICH MAMNLICH

= Hassenzettelmitnahme ja: = Kassenzettelmitnahme nein: |

Riickgeld

WEIBLICH MENNLICH

« Kortmile Rickbetrag ja- = Kontmlle Rickbetras nein:

Einkaufsverhalten von Individuen

Fr
5
2
16 16
I | I
Kassenzettel RilckeeldkontrolleRickeel diontrolle
emndsitdich ja: smundsEtdich  gundsitdich ja:  gundsitdich
nein: i

Einkaufsplanung

35

30
= 8
27
5
5 4
prl
20
20
i5 14
i0
10 il
5
o
Spontan: Geplant: Kassen zettel

Hotizzettel ja: Hotizetelnein:

Eweiblich ®minnlich
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Einkaufsverhalten von Individuen

Besonderheiten:

Montagmorgens sind meist keine GroBeinkdufe zu erwarten

- die Mehrheit der befragten Personen kauften nur Kleinigkeiten ein
Kartenzahlung bei Betragen unter 5€ kam des Ofteren vor

Auffdllig viele Rentner, die bei Norma einkaufen

Kasse war in diesen 45min jederzeit belegt

Probleme:

Filialleiterin war nicht damit einverstanden damit, dass wir ihre Kunden
»beldstigen*

nach ca. 45min wurden wir hoflich darauf hingewiesen die Lokalitat zu
verlassen

—> anstatt 100 Personen zu befragen/beobachten, wie geplant, wurden
nur 82 Personen befragt und beobachtet

Free riders = Schwierigkeit in einer 5er-Gruppe Arbeit gleichmaBig zu
verteilen
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4.4 Geldverwendung von Studenten in Schwenningen

Von Anna-Lena Oesterle, Felix Rempfer, Daniel Schurr, Marita Sum, Sandra Zeller

THEMENWAHL UND BESONDERHEITEN

Gibt es Unterschiede zu unserem Studiengang?

Wie ist es mit FH Studenten, die fur gewohnlich
kein festes Einkommen haben?

Wie wichtig ist das Handly, wieviel wird allein fur
das Smartphone ausgegeben?

Besonderheiten:

Skepsis der TN, Hinterfragen (,Warum so
detailliert?”)

GESCHLECHT UND STUDIENGANG '

Mannlich: 25 dl?

Weiblich: 22

28 7 3 2 2 2 il il il
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~ Famiie&Verwandte: 1-100 EURO
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WOHNORT (ZUHAUSE/WG, ALLEINE)

Mietswohnung in VS: B35

Zuhause bel den Eltern: 12 ?r

DIE TOP 5 AUSGABEN

Euro pro Monat
ann | 2644
250
200 157,
180 = 104,55
100
50
o
& & © el )
& 40‘“5 i
&
oF
B Euro Monst
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STELLENWERT DES SMARTPHONES

Stellermert
sehr nisdrig
niedn:
B Stellenwert
hoch
sshr hoch
15 20 25

Durchschnittliche Ausgaben: 31.85
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4.5 Sportliche Aktivitaten der Studenten in Schwenningen

Von Bettina Hofbauer, Monika Panter, Elena Marx, Ines Schétzle,Alexandra Schmidt

Befragungsumfang

» Wo: DHBW-VS Campus

» Wen: Studenten der DHBW und FH
» Wann: 28.04.2014

» Anzahl: 50 Personen

Anteil mannlich/weiblich

m midnnlich

m weiblich
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Wichtigkeit der sportlichen
Aktivitat

16
14
12
10

L= S R ]

mannlich weiblich

mweniger wichtig mneutral mwichtig @ sehrwichtig gar nicht g weniger wichtig m neutral m wichtig m sehrwichtig

Sportrichtung

mannlich weiblich

mFitness m Fitness
mFreizeit | Freizeit
mDH mDH
mVerein m Verein
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4.6 Weg zur Dualen Hochschule — Studenten in Schwenningen

Von Marcel Broghammer, Linda Bubenhofer, Lisa Klein, Frank Mangold, Tamara Uhl

Welchem Geschlecht gehoren Sie an?

30
25 ~
20 ~
15
10

|

Weiblich Mannlich

Wie weit ist Ihr Weg zur DHBW-VS?

25

20

21
15
10
8
7 7 6
[} T T T T

0-2 km 3-10km 11-30km 31-50km  51+km
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Wie kommen Sie zur DHBW-VS?

30
25
25
20 17
15
10
6
5 -
1
0 0 0 0 0
[} = T T T T T T T I-_|
&> > < S S 8] & oS N
C 2 N NS ¥ X W Q he)
<& ,&d:‘ QP\ & AN v @t_\ &
NG A B
<& R

Wie lange brauchen Sie fur lhren Weg?

16

14
14 -

12
12 - 1T

10 -

0-10 min 11-30 min 31-60 min 61+ min
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Bilden Sie eine Fahrgemeinschaft ?

Hja

H nein

Wie viele Personen beteiligen sich an
der Fahrgemeinschaft?

* Durchschnitt: 3 Personen
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Wie kam die Fahrgemeinschaft zu
Stande?

* Bekannte

* Gleicher Kurs

* Gleicher Wohnort

* Absprache

* Gleicher Studiengang
* Social Media

Wie oft stehen Sie bei der Anfahrt
durchschnittlich in der Woche im Stau?

* Durchschnitt: 0,8 Mal/ pro Woche
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Wie oft ist der DH-Parkplatz
durchschnittlich in der Woche belegt?

* Durchschnitt: 4,3 Mal/ pro Woche

M achst Du Deine Mo
WCS von TarKblats

sonst qipt es Sdhlime
KonziKwensen = |

Wo parken Sie alternativ?

* Gegenuber vom Bahnhof
* SeitenstralRen

* Kirchenparkplatz

* Neckar Tower

* Norma

* Delphi
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Wie viel Zeit benotigen Sie flr die
Parkplatzsuche im Durchschnitt?

e Durchschnitt: 3,8 Minuten/ Tag

Kritik

Mehrfachnennungen

Anzahl Personen Fahrgemeinschaft

Hinweis auf Rlckseite

Irrelevante Fragen
Ernsthaftigkeit?
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5 Kurs E

5.1 Beobachtung des Kaufverhaltens in der Cafeteria

Von Jonas Hennemann, Annika Herrmann, Caroline Neher, Miriam Rapp, Michelle
Wilcken

Erstellung der Erhebung

# Zeijtraum
#* Montag 12.5.2014
* 8:00 —12:00

* Ort
# Cafeteria
* K19
# Schwenningen

Intension der Erhebung

L

Kaufverhalten der Studenten grafisch darstellen

*®

StofRRzeiten

*

Personaleinteilung fir Cafeteria

*

Vorbereitungszeiten
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Beobachtungskriterien

# Mdnnlich/ weiblich
* Uhrzeit (30min Takt)

# Einzelkaufe/,,Kombinationen*

Kauferanteile

Weiblich 187
57% Ma&nnlich 247
Gesamt 434

B mannlich ™ weiblich
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180

Gesamte Verkaufszahlen

160 -

140 -

120

100 -

80

60

40

20 I

| l l - - L

Kaffee/salzig Kaffee/sli
12 12
10 10
8 8

L= T LS B =]
QoM B o
L

o © o o o
S L3 @.@ @69 N\;gP N,;? 0@ & @ o3 N@ S <§° R $
¥ &y ~ S @' o? 0“' N o
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37 7§ T S




5 Kurs E 113

Kaffee salzig
40 40
30 30
20 20
10 - 10
0 - 0 -
v ] ] s
@ﬁé?’ ,q%o{-’? ST oS é;!i?’ 'éﬁ-@ é;’i?’ AN
el S g 4 : 3 g g
L R 7SI

B mannlich

B weiblich
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Problematiken

+ Kauf bei mehr als zwei Produkten
* Tee/ Obst/ Buttermilch sind nicht extra aufgefihrt

* Erhebung nur einmalig - Montag vormittags

# Stolzeiten erkennbar

* Personalanzahl variiert in der Cafeteria

* Standige Vorbereitung der Ware
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5.2 Beziehungsstatus

Von Saskia Olschlager, Sabrina Rothmund, Lukas Wechsler, Katharina Welte

Warum dieses Thema?

* Interesse
* Personlicher Bezug
* Stereotype

* Klischees berpriifen

Analyse

* Insgesamt befragt: 527 Studenten

# 183 mannliche DH-Studenten
# 98 mannliche FH-Studenten
# 163 weibliche DH-Studentinnen

#83 weibliche FH-Studentinnen
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Battle of Sexes

Singlequote

70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%
mannlich weiblich
Vergleich DHBW vs. FH
Singlequote
60%

50%
40%
30%
20%
10%

0%

DHBW FH
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Beziehungsdauer

Em<0,5Jahre @O0,5-1,5Jahre @>1,5lJahre

Detail Analyse

WEIBLICH FH

msingle m<0,5Jahre m0,5-1,5Jahre 1 >1,5lJahre
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WEIBLICH DH

Esingle M<0,5Jahre ™0,5-1,5Jahre >1,5 lahre

MANNLICH FH

Esingle W<0,5Jahre m0,5-1,5Jahre = >1,5Jahre
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MANNLICH DH

M single MW<0,5Jahre 0,5-1,5 Jahre >1,5 Jahre
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5.3 Ehrlichkeit an der DHBW VS

Von Michelle Herr, Joy Rettich, Jonathan Schneider, Christian Wehrle, Julia Winter

Auswahl des Themas

* Experiment mit Beobachtung
(nicht nur Fragebogen zum Ausfillen)
* Eigene Erfahrungen

* Allgemeine Vorurteile

eyl

s fﬁ"c#-"‘

Teilnehmer im Uberblick

- Insgesamt: 23
- Zurlick gegeben: 21
- Nicht bemerkt: 2

3 |
- Geschlecht

- Mannlich: 10

- Weiblich: 11 .
- Alter 1

- 18-21:7

- 22-25:9

- 26-30:5

o |

Steuern wi Sogiale Bank Industrie
Arbeit
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Haben Sie schon einmal etwas Whurde es zurlickgegeben?
verloren?

Nein
52%

Was wurde verloren?

Zew_hnungsﬂache

2 4
o

Tasche Echiizzel Geldbewte! Laptop Auswes Ke'lrie angabe
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Beeinflussen lhre Erfahrungen
lhr jetziges Verhalten?

Haben Sie schon einmal etwas
gefunden und zuriick gegeben?

Nein

Probleme

* DurchfUhrung des Experiments generell
schwierig

» Zeitaufwandig

« Offentlicher Platz
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5.4 Flschengrifftest

Von Denis Beutel, Alexander Genserich, Rick Kiefer, Alexander Lang, Christopher
Schmidl

VAN AL Tl

Idee und Umsetzung

* Praferenzen bei der Wahl! der Flaschenvolumina

* Zur empirischen Messung bot sich ein Grifftest mit
anschlieBendem weiterfuhrenden Fragebogen an
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Formulierung und Skalierung des Fragebogens

Modellierung des Grifftests

051 0751 101 151 201

Simulation des Grifftests
Standortwahl
Durchfuhrung

Ablauf des Grifftests

* Probanden werden angesprochen
* Kurze Einfuhrung zum Hintergrund des Tests

« Offnung des verdeckten Kartons mit der Bitte der
intuitiven Wahl eines Gegenstandes

* Proband wahlt Flasche
* Anschliefende Befragung mittels Fragebogen
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Auswertung des Grifftests

Grifftest mannlich Grifftest weiblich

mds g™ gl g3 mi HEZZ EoTE BL ELE RZ

& ¢o

21033014 & GermeTich, D. Beurtel, . Sonmid
R. Easfier, A Largs

Wird am haufigsten gekauft

am haufigsten mannlich am haufigsten weiblich

02 g™ mimis g mO2 a7 =1 i3 =3

21033014 & Gensarich, D. Seutel, . Schmid
R iister 4 Larg
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Beim Sport verwendet

beim Sport mannlich beim Sport weiblich

ECE EETE ml mifmi mI W7 sl mif w2

]

21000014 A Geremerch, D. Bl O Sdwmid
R. Eiefi=r, A Lange

PET oder Glas

Pet oder Glas mannlich Pet oder Glas weiblich

§ o gt [ 1= L3

e @

21002014 Ageresmndh, (0. Beubsl, ©. S
L. Epafi=r, A Lang
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Probleme bei der Durchfuhrung

* Motivation der moglichen Probanden

+ Zeithabich genug, aber von euch will ich nichts wissen!”
* ...schmeifit die Sch#! Fort!”

* ...kann nicht, habe ein Baby im Auto”

* Frau: , Keine Zeit!”, nach der Frage an ihren Mann, Frau: ,Er hat
auch keine Zeit!”

* Zeitpunkt des Tests ( 9- 12 Uhr)

* Zuviele Interviewer , Abschreckende Wirkung“
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5.5 Handykonsum

Von Daniel Ganter, Tanja Riegger, Janina Rosler, Carolin Schlenker, Ingo Sigl

Markenvergleich

Gesamt

DH FH
[ I .

Markenvergleich

Weiblich Mannlich

A
B AeFic Bk
=
B Sy wokick
§ Scmadwe i
- |
[ ]
B Aol marmich
- H Sama g ma-ek
0 Scrimdrrhct
L
m
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Zeitvergleich

Zeitvergleich
) Weiblich FH Mannlich

mEE O
rrEs rfyoe




