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Vorwort

Die in diesem Band veroffentlichten Untersuchungen wurden eigenstandig von
Studierenden des Jahrgangs BWL-Industrie 2011 im Rahmen der Lehrveranstaltung
~Wissenschaftstheorie und Methoden der empirischen Sozialforschung® durchgefiihrt,
die wiederum eine Teil-Veranstaltung im Modul ,Wissenschaftliches Arbeiten”
darstellt. Das Ziel bestand darin, die Studierenden mit Methoden der empirischen
Sozialforschung vertraut zu machen und ihnen dabei den Freiraum zu lassen, diese
Methoden selbststandig, bzw. mit Unterstitzung des Dozenten, auszusuchen und
anhand von selbstgewéhlten Themen auch anzuwenden. Die Grundlagen fur diese
empirischen Erhebungen wurden dabei in erster Linie in den Veranstaltungen, bzw.
Modulen ,Einfiihrung in das wissenschatftliche Arbeiten® (1. Semester), ,Grundlagen
des Informationsmanagements® (1. und 2. Semester) sowie ,Marketing (2. und 3.
Semester) gelegt. Fir die einzelnen von den Studierenden angewandten
Untersuchungsdesigns kann selbstverstandlich angesichts fehlender Ressourcen
sowie des eng begrenzten Zeitrahmens keine Reprasentativitat unterstellt werden.
Dies war zudem auch nicht beabsichtigt.

Die Ergebnisse der einzelnen Untersuchungen sind dennoch sehr aufschlussreich
und liefern in vielen Fallen Erkenntnisse, die sich wahrscheinlich auch - mit
Einschrankungen — beim Vorliegen von reprasentativen Stichproben ergeben hatten.
Im Rahmen der Lehrveranstaltung im 4. Semester wurden die Ergebnisse der
Feldstudien im Plenum prasentiert.

Das Feedback seitens der Studierenden zu dieser Art der Erarbeitung eines
ansonsten eher als trocken empfundenen Stoffgebietes war durchweg positiv. Dabei
wurde besonders hervorgehoben, dass es fur viele Studierende das erste Mal war,
dass sie eine empirische Vorgehensweise in der praktischen Handhabung erproben
konnten. Die positiven — wie auch negativen — Erfahrungen, die die Studierenden mit
der Anwendung empirischer Methoden machen konnten, konnen daher auch
einflieen in die Bearbeitung von Themen, die im Rahmen der Projektarbeit Il sowie
der Bachelorarbeit zu leisten sind.

Die Veranstaltungen wurden gehalten von dem Lehrbeauftragten, Herrn Thomas
Wege. Die redaktionelle Uberarbeitung tibernahm dankenswerterweise Frau Diplom-
Kauffrau (FH) Henriette Stanley.

Prof. Dr. Harry Giesler

Leiter des Studiengangs Industrie
Juli 2013
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Julia Nafz, Alessandro Wolber, Sarah Bratz, Melina Breig, Sandra Schell W

Empirische Sozialforschung zum Thema:
Kaufverhalten von Mannern und Frauen in der Cafeteria

Ziel der Studie:

- Verhalten Mann — Frau.

- Unterschiede?
- Erfullung von Klischees?

- Nachfrageverhalten in der Cafeteria?

Durchfihrung:

- Festlegung von Produktgruppen;

- Festlegung der Beobachtungszeiten;

- Erstellung eines Beobachtungsbogens;

- Finden eines optimalen Beobachtungsplatzes;

- Absprache mit dem Cafeteria Team,;

- Aufteilung der Beobachtungszeiten und Personen.

Beobachtungsbogen
o 12.00-12.30 o 12.30-13.00 - 13.00-13.30 o 13.30-14.00
o mannlich o weiblich
o0 Warmgetrank o Kaltgetrank
o Salziges Gebéck o SiiBes Gebick o SiiRigkeiten
o Joghurt o Obst
Auswertung:

50

40 Beobachtet wurden 261 Personen,

davon 133 weiblich und 128

30

20 ===mannlich

=——weiblich
10 -~

12.20-12.30 12.30-13.00 13.00-13.30 13.30- 14.00
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loghurt
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12.20-12.30 12.30-13.00 13.00-13.30 13.30-14.00

» Frauen kaufen mehr SuRigkeiten als Manner.

» Frauen kaufen auch mehr Salziges Gebéack, daftir aber weniger

Kaltgetranke als Manner.

DHBW

Mm&*
w

B Warmgetranke

W Kaltgetrénke
Salziges Gebéck

W Siifes Gebdck

W SiBigkeiten
Johurt

M Obst

yaljuuew ualfeytanjney

yol|qlam ualjeylanjney

» Der Kaffeekonsum ist bei Mannern und Frauen gleich hoch, nimmt bei
den Frauen im Laufe des Nachmittags jedoch rapide zu.
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» Bei Mannern fallt am Nachmittag der Konsum der genannten
Produktgruppen, wahrend der Kaffeekonsum leicht steigt.

» Bei den Frauen nimmt der Konsum am Nachmittag generell zu,
wahrend das Salzige Geback nicht mehr so stark nachgefragt wird.

» Obst und Joghurt wird von beiden Geschlechtern kaum gekauft. Das
Klischee, dass Frauen eher auf gesunde Ernédhrung achten, wurde
somit widerlegt.

» Wahrend der Durchfiihrung wurde ein Diebstahl einer weiblichen
Person beobachtet.

Ein Dank geht an das Cafeteria-Team K19.
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Auswertung

al etwurden 261 Personen,
n133 weiblich und 128 mannlich
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Umfrage und Geschmackstest zum Thema Chips el Hucmule
Albert Hahn, Anna Seeger, Steffen Miller, Jessica Braig und Tina Landenberger n..?;u.;.m
Ziel der Studie:  Heben sich Markenchips im teuren und mittleren Preissegment

von Billigchips geschmacklich ab?

Vorgehensweise: Aufbau eines Fragebogens mit sechs allgemeinen Fragen und
zwei Fragen zu dem Geschmackstest;
Bereitstellung zur Verkostigung eines Markenproduktes aus dem
teuren und mittleren Preissegment, sowie eine Billigmarke aus
dem Discounter;
Durchfuihrung erfolgt auf dem Campus mit 50 Probanden, davon
waren 27 ménnlich und 23 weiblich.

Ergebnisse: Auf die Frage, bei welchem Produkt es sich um das teure
Markenprodukt handelt, ergab sich die folgende Konstellation:

- 45 % hielten Produkt 1 fiir das teure Markenprodukt, welches
auch die richtige Antwort war.

- 51 % hielten Produkt 2 — das Markenprodukt aus dem
mittleren Preissegment — fiir das teure Markenprodukt.

- Lediglich 4 % erkannten Produkt 3 — die Billigmarke aus dem
Discounter — als das teure Markenprodukt.

Auf die Frage, welches Produkt am besten geschmeckt hat,
ergaben sich folgende Ergebnisse:

- 36 % schmeckte das teure Markenprodukt am besten

- 50 % bevorzugten das Markenprodukt aus dem mittleren
Preissegment

- Lediglich 14 % préaferierten die Billigmarke aus dem
Discounter.

Interpretation: Aus der Frage, wo und wie oft Chips verzehrt
werden, lasst sich vernehmen, dass sich der Chips-
Verzehr auf 1-2 Mal pro Monat beschrankt und
dieser meist vor dem Fernseher oder beim Feiern
vorkommt. Dies ist unser Erachtens nach der
Grund, warum die Probanden Schwierigkeiten
hatten, geschmackliche Unterschiede festzustellen.

Verbesserungspotential: Anstelle zweier Markenprodukte aus verschiedenen
Preissegmenten, ware es vorteilhafter gewesen,
zwei Billigmarken auszuwéhlen. Dadurch héatte der
geschmackliche Unterschied evtl. besser gemessen
werden konnen.
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UMFRAGE ZUM
® GESCHMACKSTEST

Am Beispiel Chips

VON Anna $eager. Steffen MONer, Jessica Bralg. Albert Hahn und Tina Landenberger

WARUM EIN GESCHMACKSTEST?

o Sprichtviele Probanden an, da das Gefuhl
ubermittelt wird, etwas umsonst zu erhalten

o Interessant
o groRe Flachenabdeckung
o Bei Chips besteht eine grolRe Variantenvielfalt

o Gunstig fur den Test o
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DURCHFUHRUNG DES TESTS

o Bereitstellung 3 verschiedener Produktsorten:
= ein teures Markenprodukt (Funny Frisch)
= ein Produkt im Mittelpreissegment (Chio Chips)
= ein Produkt im Niedrigpreissegment (LidI-Chips)

o Ausfullen eines Fragebogens mit sechs
allgemeinen Fragen

o AnschlieBend Bewertung des Geschmackstests
anhand von zwei Fragen

ERGEBNISSE

o Frage 1: Mogen Sie Chips?

"l
-

10
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Umfrage und Geschmackstest zum Thema Chips Do Vet
Albert Hahn, Anna Seeger, Steffen Muller, Jessica Braig und Tina Landenberger m

ERGEBNISSE

o Frage 2. Welche Marken kennen Sie?

20
15
8 Datervebwnl
10
" I
0

Chiochign  Pringeh (r\ﬂ:h Furmny  Somtges
Frinch

ERGEBNISSE

o Frage 3: Zuwelcher Gelegenheit essen Sie Chips?

25

20

15 B 0stervelent
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o H -
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ERGEBNISSE

o Frage 4. Wie oft essen Sie Chips?

Taglich2%

L}
L
L ]

ERGEBNISSE
o Frage 5. Nach welchen Kiriterien wahlen Sie Ihre
Chipspackung aus?

-

o

Prevs

Wertsrg arke

B DRtervelen]

Somtiges

DHBW

Duale Hochucinde
Badh: Wriienleg
Villimges-Scheressingen
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ERGEBNISSE

o Frage6: Angaben zu lhrer Person?

»270% 358%

ERGEBNIS GESCHMACKSTEST

Welches Produkt schmeckt
Ihnen am Besten?

3

« Welche Variante ist Ihrer Meinung
* nach das Markenprodukt?

13
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FAZIT

o Produkt 2 aus dem Mittelpreissegment hatam
Besten geschmeckt

o Die Mehrheit war der Uberzeugung, dass ebenfalls
Produkt 2 das Markenprodukt ist

- Dies ist darauf zurackzufihren, dass der
Grofteil der Probanden lediglich 1-2 pro
Monat Chips verzehrt.
Beim Fernsehen und auf Feiern gelten Chips

nurals ,Snack” und man achtet nurwenig °
aufden Geschmack.

14
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Umfrage und Geschmackstest zum Thema Milch :
Theresa Hogg, Dennis Dreher, Patrick Butz, Linda MeRmer, Kathrin Eichkorn, Sandra Melle : .

Umfrage und Geschmackstest zum Thema Milch

Grund der Umfrage

Es bestand ein groRes Interesse daran, ob man seine bevorzugte Milch in einem
Geschmackstest erkennen kann oder nicht. Oder ob gar eine andere Milch besser
schmeckt. Des Weiteren war interessant, wie und in welchen Mengen Milch von

verschiedenen Geschlechtern und Altersgruppen konsumiert wird.

Ausgangssituation, Umfrage und Geschmackstest

Ausganssituation war ein selbst entworfener Fragebogen mit zusatzlichem

Geschmackstest, welchen die Probanden zu beantworten und durchzufuhren hatten.

Zunachst gab es einige allgemeine Fragen zum Thema Milch. So wurden die
Probanden unter anderem gefragt, wie oft sie Milch trinken und in welcher Form sie

diese konsumieren (pur, Musli, Kaffee,...).

=> Hierbei stellte sich heraus, dass Uber 90% aller Probanden Milch trinken. Fur
den Rest war der Test bereits beendet. Ein Grof3teil der Milch- Konsumenten
nehmen diese mehrmals wéchentlich in Kombination mit Masli (30%) oder
Kaffee (24%) ein.

Daraufhin wurde gefragt, welche Mich bevorzugt getrunken wird (3,5%, 1,5% oder
frische Kuhmilch) und ob die Probanden der Meinung sind, ihre bevorzugte Milch in

einem Geschmackstest zu erkennen.

= Die Mehrheit gab an, 1,5% Milch zu konsumieren, wogegen frische Kuhmilch
kaum konsumiert wird. Auf die Frage, die bevorzugte Milch zu erkennen,
spalteten sich die Meinungen. So beantworteten 42% der Probanden die

Frage mit ja, der Rest mit nein.

Im Geschmackstest wurden nun die drei verschiedenen Milcharten getestet,

zugeordnet und anschliel3end nach gut und schlecht in ein Ranking gestellt:

= keine erkannt: 40%; eine erkannt: 42,5 %; zwei erkannt: 5%; drei erkannt:
12,5%.
= Von den 17 Probanden, die meinten ihre bevorzugte Milch zu erkennen,

erkannten sie acht im Test (neun lagen falsch).

15
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Umfrage und Geschmackstest zum Thema Milch
Theresa Hogg, Dennis Dreher, Patrick Butz, Linda MeRBmer, Kathrin Eichkorn, Sandra Melle Vilingen Schweamingsn

= Von 24 weiblichen Probanden, bevorzugen 16 die Fettgehalt 1,5%Milch (dies
entspricht 66,67 %).

= Die 16 mannlichen Probanden bevorzugen gleichermal3en Fettgehalt 1,5%
und 3,5%.

= Geschmackssieger war die frische Kuhmilch, vor der Milch mit 3,5% Fettgehalt
und Fettgehalt 1,5% Milch.

Probleme

Durch Mehrfachnennungen war die Auswertung oftmals problematisch. AufRerdem
wurden die Fragen teils unverstandlich gestellt. Ein weiteres Problem war das
stellenweise beschrankte Interesse der Probanden. Auch die Anordnung der Fragen

nicht optimal (evtl. persdnliche Angaben an den Anfang).

Theresa Hogg, Kathrin Eichkorn,
Sandra Melle, Linda Meffmer,
Dennis Dreher, Patrick Butz

16
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Trinken Sie Milch?

8 Anzahl Probanden
40

35 7
335 -
15 -

3 3

Milchtrinker Nichtmilchtrinker Intolerant

In welcher Form nehmen Sie Milch zu
sich?

m Pur

m Mush

m Kaffee

w Kaba

» Sonstges

17
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Umfrage und Geschmackstest zum Thema Milch
Theresa Hogg, Dennis Dreher, Patrick Butz, Linda MeRmer, Kathrin Eichkorn, Sandra Melle vaimges-scimcsmingen

taghich z-3X wochentlich weniger

Welche Milch trinken Sie?

2

14

m5%

3 5%
m Kuhmilch

18



Empirische Sozialforschung WIN2011A .- DHBW
Hiipther Ml

Umfrage und Geschmackstest zum Thema Milch
Theresa Hogg, Dennis Dreher, Patrick Butz, Linda MeRBmer, Kathrin Eichkorn, Sandra Melle Vilingen Schweamingsn

Meinen Sie lhre bevorzugte Milch im
Test zu erkennen?

Bevorzugen Sie eine bestimmte Marke?

8 Anzakl Probanden

Bevorzugte Marken:

19
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Umfrage und Geschmackstest zum Thema Milch
Theresa Hogg, Dennis Dreher, Patrick Butz, Linda MeRBmer, Kathrin Eichkorn, Sandra Melle Vilingen Schweamingsn

mAnzahl Probanden

20 - 10

18 4

16

16

u -

u -

w -

s -

b 5

4

4 -t

= =

° e

Geschmack Preis Verpackung Sonstiges

Geschmackstest:

1,5 %Fett 3,5 % Fett Frische Kuhmilch

20
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Umfrage und Geschmackstest zum Thema Milch
Theresa Hogg, Dennis Dreher, Patrick Butz, Linda MeRBmer, Kathrin Eichkorn, Sandra Melle Vilingen Schweamingsn

Testergebnis:

= Null erkannt

marichtig erkannt
® z richtig erkannt
® 3 richtig erkannt

* Von den 17 Probanden, die meinten ihre bevorzugte
Milch zu erkennen, erkannten sie 8 im Test (g lagen

falsch).

* Von 24 weiblichen Probanden, bevorzugen 16 die 1,5%
fettige Milch (dies entspricht 66,67 %).

* Die 16 ménnlichen Probanden bevorzugen
gleichermafien 1,5% und 3,5% fettige Milch.

21
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Umfrage und Geschmackstest zum Thema Milch
Theresa Hogg, Dennis Dreher, Patrick Butz, Linda MeRBmer, Kathrin Eichkorn, Sandra Melle Vilingen Schweamingsn

m3,5%

m Kuhmilch
m15%

® kein Ranking

Unsere Probanden:

Weiblich: Mannlich:
24 16
18-20 Jahre: 21-24 Jahre: 25 +:
22 12 6

22
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Theresa Hogg, Dennis Dreher, Patrick Butz, Linda MeRBmer, Kathrin Eichkorn, Sandra Melle Vilingen Schweamingsn

Grund der Umfrage:

* Grofles Interesse

* Einfache Umsetzung

Problempunkte:
* Durch Mehrfachnennung problematische Auswertung

* Teils unverstandliche Fragestellung
» Beschranktes Interesse der Probanden

* Anordnung der Fragen (evtl. personliche Angaben an
den Anfang)

23
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Produkttest: Light vs. Vollfett-Produkte

Sandra Zandomeni, Lisa Kurz, Lisa Willmann, Elena Harter, Kathrin Stotz, Matthias Hess, Julian Woelki

Produkttest: Light- vs. Vollfettprodukte

m

Ablauf des Produkttests:

Im Rahmen dieser empirischen Erhebung sollte die Einstellung der Probanden
gegenuber Light-Produkten erfasst werden. Im ersten Schritt wurden die Probanden
gebeten; an einem Geschmackstest teilzunehmen. Bei den zu testenden Produkten
handelte es sich jeweils um ein Normalprodukt, sowie eine Light-Version desselben
Produkts. Um eine objektive Beurteilung zu erméglichen, wurden die Produkte so

dargestellt, dass eine Zuweisung des Fettgehalts rein optisch nicht moglich war.

Getestet wurden:

e Coca Cola versus Coca Cola Light;
e Katjes Yoghurt Gums versus Light-Version;
e Babybel und Babybel Light.

Der Proband sollte dabei das Produkt kennzeichnen, welches er aus der jeweiligen

Produktkategorie praferierte.

Anschlie3end wurde in Form eines Fragebogens, neben demographischen Kriterien
(Alter, Geschlecht, GréRe und Gewicht), die Einstellung der Probanden zu Light-

Produkten abgefragt. Kernpunkte waren dabei folgende Fragen:

e Wie oft kaufen Sie Light-Produkte?
e Helfen Light-Produkte lhrer Meinung nach beim Abnehmen?

e Wie gut schmecken Ihnen Lightprodukte?

Ziel der Erhebung sollten Erkenntnisse bezliglich:

e Der Korrelation von dem Ergebnis des Geschmackstests sowie der inneren
Einstellung gegentber dem Geschmack der Light-Produkte sein sowie
e Des Zusammenhangs zwischen Ubergewicht und dem Konsum von Light-

Produkten sein.

25
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Produkttest: Light vs. Vollfett-Produkte [
Sandra Zandomeni, Lisa Kurz, Lisa Willmann, Elena Harter, Kathrin Stotz, Matthias Hess, Julian Woelki Vilingex Seirrcaning=n

AbschlieRend konnten folgende Erkenntnisse gewonnen werden:

e Es Dbesteht keine Kklar erkennbare Korrelation zwischen tatsachlichem
Geschmack und Einstellung gegeniber Light-Produkten. Vielmehr sind die
jeweiligen Ergebnisse von der Produktkategorie abhangig.

e Ein Zusammenhang zwischen BMI und der Meinung, dass Light-Produkte das

Abnehmen fordern, konnte ebenfalls nicht erwiesen werden.

Problematisch bei der Auswertung der Erhebung war die Tatsache, dass die
Ergebnisse aufgrund der nicht reprasentativen Anzahl an Testpersonen keine valide

Aussagekraft besitzt.

UMFRAGE ZUR EMPIRISCHEN
SOZIALFORSCHUNG

Produkttest Light vs. Vollfett
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Produkttest: Light vs. Vollfett-Produkte ol

Sandra Zandomeni, Lisa Kurz, Lisa Willmann, Elena Harter, Kathrin Stotz, Matthias Hess, Julian Woelki Vilingex Seirrcaning=n

TEILNEHMER

Sandra Zandomen:
Lisa Kuez
Lisa Willmann
Elena Harter
Kathan Stotz
Matthias Hess
Julian Woelk:

THEMENFINDUNG

Brainstomuing

Geschmackstest

Alle Altersgruppen

Befragung
Fragebogen

Geschmackstest Light Produkte vs. Vollfett Produkte
Kise, Gomoubirchen, Cola




Produkttest: Light vs. Vollfett-Produkte it
Sandra Zandomeni, Lisa Kurz, Lisa Willmann, Elena Harter, Kathrin Stotz, Matthias Hess, Julian Woelki

Empirische Sozialforschung WIN2011A -- DHBW

Villingen-Schwrcaningen

FRAGEBOGEN

Vs b TPt St Ny Wt A B St b

un

00 0o |

]
o |
b
o |
b
-}
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b
—4

4

“

4
=

ERHEBUNGSGESAMTHEIT

45 Testpersonen
26 wesblich
19 minnkch

BMI der Gesamthest
Gewicht
GroBe (in cm)

Alter
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Produkttest: Light vs. Vollfett-Produkte ol

Sandra Zandomeni, Lisa Kurz, Lisa Willmann, Elena Harter, Kathrin Stotz, Matthias Hess, Julian Woelki Vilingex Seirrcaning=n

INFORMATIONEN BMI

Klassifikation
Untergewicht

Normalgewicht

Ubergewicht

Adipositas

massive Adipositas

PROBLEME

Anzahl der Probanden

Motivation der Probanden

Schwiengkeit der Objektivatit

Was wollen wir mit der Umfrage erreichen?

Ducrchfithrung des Geschmackstest/Fragebogen
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Produkttest: Light vs. Vollfett-Produkte ol

Sandra Zandomeni, Lisa Kurz, Lisa Willmann, Elena Harter, Kathrin Stotz, Matthias Hess, Julian Woelki Vilingex Seirrcaning=n

WO WOHNENSIE

WIE OFT KAUFEN SIE LIGHT-PRODUKTE?
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Produkttest: Light vs. Vollfett-Produkte ol

Sandra Zandomeni, Lisa Kurz, Lisa Willmann, Elena Harter, Kathrin Stotz, Matthias Hess, Julian Woelki Vilingex Seirrcaning=n

WIE STEHEN SIE ZU LIGHT-PRODUKTEN?

4

kfirmceciwi

LIGHT-PRODUKTE HELFEN BEIM ABNEHMEN?
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Produkttest: Light vs. Vollfett-Produkte ol

Sandra Zandomeni, Lisa Kurz, Lisa Willmann, Elena Harter, Kathrin Stotz, Matthias Hess, Julian Woelki Vilingex Seirrcaning=n

LIGHT-PRODUKTE SCHMECKEN IMVERGLEICHZU
ORIGINALPRODUKTEN?

KORRELATION GESCHMACK-EINSTELLUNG

Light-
Light-Kase Gummibirchen Light-Cola

besser schlechter besser schlechter besser schlechter

Light.Produkte schmecken besser 0%

Light-Produkte schmecken
schlechter
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Produkttest: Light vs. Vollfett-Produkte ol

Sandra Zandomeni, Lisa Kurz, Lisa Willmann, Elena Harter, Kathrin Stotz, Matthias Hess, Julian Woelki Vilingex Seirrcaning=n

KORRELATIONEINSTELLUNG-BMI

mannlich

Light-Produkte helfen beim Abnehmen

Light-Produkte helfen nicht beim Abnehmen

Vielen Dank fiir Eure Aufmerksamkeit!
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Beobachtung des Toilettenverhaltens von Mannern und Frauen Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg

Alessia Wursthorn, Ann-Kathrin Lettmann, Denis Allgeier, Dennis Pfau, Melanie Dziuba. Villingen-Schwenningen

Beobachtung des Toilettenverhaltens von Frauen und Mannern

1. Ziele
Eine geschlechtergetrennte Gegenlberstellung der Dauer eines durchschnittlichen
Toilettenganges, ob die Hande gewaschen werden und wer tendenziell mehr Zeit auf der

Toilette verbringt.

2. Vorgehensweise

Um die festgelegten Informationen beobachten zu kénnen, sollte jeweils ein Teammitglied
auf der Damen- und eines auf der Herrentoilette positioniert werden. Deren Aufgabe war es
Zu beobachten, ob die beobachteten Personen ihre Hande waschen. Parallel stoppten die

aul3en positionierten Kollegen die Zeiten. Dazu waren sie mit Stoppuhren ausgerustet.

3. Warum wurde dieses Thema ausgewahl|t?

~ ™
Folgende Vorurteile sollten belegt bzw. widerlegt werden: ®
» "Frauen brauchen grundsatzlich langer auf der Toilette als Manner"
» "Manner waschen sich seltener die Hande als Frauen”
\. v,

4. Probleme bei der Beobachtung
> Befindet sich eine Person nicht allein auf der Toilette, wird diese eher die Hande
waschen.

> Wahrend der Pausen war es schwer, von allen die Zeiten zu messen.

5. Auswertung

Verteilung der Toilettengange iiber den Untersuchungszeitraum
14
12

7 6 8
’J l . l | Verteilung der
o

Toilettengdnge Gber
N o S d sane
% b‘f’ 090’ ,\f) ,?)0' b‘() Untersuchungszeitraum
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Beobachtung des Toilettenverhaltens von Mannern und Frauen Duale Hochschule

Baden-Wirttemberg

Alessia Wursthorn, Ann-Kathrin Lettmann, Denis Allgeier, Dennis Pfau, Melanie Dziuba. Villingen-Schwenningen
Durchschnittszeit pro Toilettengang Insgesamt vier Personen
(in sec) ohne Handewaschen

o631 9,2 B Méanner
4 '/
Yo M Frauen
Manner Frauen

6. Fazit
1. Das Vorurteil: "Frauen brauchen langer auf der Toilette als Manner"
wurde durch die Beobachtung signifikant bestatigt.

2. Entgegen unseren Erwartungen beobachteten wir, dass 75% der

Personen, die ihre Hande nicht gewaschen haben, Frauen waren.

Beobachtung des
Toilettenverhaltens
von Frauen und
Mannern

* DasTeam

* Ziel und
Vorgehensweise der
Beobachtung

* Warum das Thema
gewahlt wurde

* Probleme und
Lésungen

* Auswertung

* Fazit
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Beobachtung des Toilettenverhaltens von Mannern und Frauen Dusle Hochschule
. . . . . . . Baden-Wi ! g
Alessia Wursthorn, Ann-Kathrin Lettmann, Denis Allgeier, Dennis Pfau, Melanie Dziuba. V?Lli:gen-lstl:;rienrrb\ingcn

1.) Team

Denis Allgeier
Melanie Dziuba

L ]

Ann-Kathrin Lettmann

Dennis Pfau

Alessia Wursthorn

2.) Ziel und Vorgehensweise

Ziel:
Eine geschlechtergetrennte Gegentiberstellung der
Dauer eines durchschnittlichen Toilettenganges,

ob die Hande gewaschen und wer tendenziell mehr Zeit
auf der Toilette verbringt.
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Beobachtung des Toilettenverhaltens von Mannern und Frauen Duale Hochschule

. . . . . . . Baden-Wiirttemb
Alessia Wursthorn, Ann-Kathrin Lettmann, Denis Allgeier, Dennis Pfau, Melanie Dziuba. Viliagen-Schwenngen

Vorgehensweise:

Um die festgelegten Informationen beobachten zu
konnen, sollte jeweils ein Teammitglied auf der Damen-
und eines auf der Herrentoilette positioniert werden.
Deren Aufgabe war es zu beobachten, ob die
beobachteten Personen ihre Hande waschen. Parallel
stoppten die aullen positionierten Kollegen die Zeiten.
Dazu waren sie mit Stoppuhren ausgerustet.

3.) Warum wir uns flir das Thema
entschieden haben

Belegen oder Wiederlegen der
Vorurteile:

» ,Frauen brauchen grundsatzlich
langer auf der Toilette als
Manner”

» ,Manner waschen sich seltener
die Hande als Frauen”
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Beobachtung des Toilettenverhaltens von Mannern und Frauen Duale Hochschule
. . . . . . . Baden-Wiirttemb
Alessia Wursthorn, Ann-Kathrin Lettmann, Denis Allgeier, Dennis Pfau, Melanie Dziuba. Viliagen-Schwenngen

4.) Probleme & Losungen

Probleme: Lésungen:
a. Befindetsich eine Person nicht a. Der Beobachter verstecktsich in
alleine auf der Toilette, wird sie einer Kabine oder lauscht vor

AT der Tur ob der Wasserhahn
eherdie Hande waschen. betatigt wird.
b. WahrendderPausen schwervon b. Die zuvor in der Toilette

allen die Zeiten zu messen. positionierten Beobachter
kommen zur Unterstiitzung raus.
Durch die hohe Anzahl von
Personen auf der Toilette kann
davon ausgegangen werden,
dass die Hande auf jeden Fall
gewaschen werden. Zusatzlich
kédnnen mit Handys mehrere
Zeiten parallel gestoppt werden.

5.) Auswertung

Verteilung der Toilettengdnge iiber den
Untersuchungszeitraum

m Verteilung der Toilettengdnge (iber den Untersuchungszeitraum

14
12
; 8
6
S I I I
9.30-9.45 9.45-10.00 10.00-10.15 10.15-10.30 10.30-10.45 10.45-11.00
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Beobachtung des Toilettenverhaltens von Mannern und Frauen Duale Hochschule
. . . . . . . Baden-Wiirttemb
Alessia Wursthorn, Ann-Kathrin Lettmann, Denis Allgeier, Dennis Pfau, Melanie Dziuba. Viliagen-Schwenngen

Durchschnittszeit pro Toilettengang

® Durchschnittszeit pro Toilettengang

Manner Frauen

Geht man davon aus ein durchschnittlicher
Student/in geht taglich im Schnitt 3mal auf die
Toilette, so verbringen

* Frauen grob 12,78 h ihres Studiums (6
Semester) auf der Toilette & -

* Manner 10,4 h ihres Studiums.
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Beobachtung des Toilettenverhaltens von Mannern und Frauen Duale Hochschule
. . . . . . . Baden-Wiirttemb
Alessia Wursthorn, Ann-Kathrin Lettmann, Denis Allgeier, Dennis Pfau, Melanie Dziuba. Viliagen-Schwenngen

Ohne Hiandewaschen

5.) Fazit

* Das Vorurteil: , Frauen brauchen grundsatzlich
langer auf der Toilette als Manner” wurde
durch unsere Beobachtung und Auswertung
signifikant bestatigt.

* Entgegen unseren Erwartungen beobachteten
wir, dass 75% der Personen, die ihre Hande
nicht gewaschen haben, Frauen waren.

.
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Beobachtung / Befragung zur Parkplatznutzung Duale Hochschule

Belinda Berwing, Carolin Kuner, Kathrin Riouffreyt, Aljoscha Kramny, Florian Liebrecht, Janina Fehrenbach erelbahabpoki

Beobachtung/Befragung zur Parkplatznutzung
Potential fir Fahrgemeinschaften

Grinde fur die Themenwahl:

o Umweltaspekte;
e Nutzungspotenzial des Parkplatzes - Verteilung zwischen DH und FH ;

e Werden Fahrgemeinschaften gebildet?
Problematik:

e Untersuchungstag: Montag
o0 Sind wirklich alle Pendler?

0 Lo6sung: Untersuchung an mehreren Tagen.
Fazit:

e Gewichtung DH/FH der Parkplatznutzung ausgeglichen;
e Potential von Fahrgemeinschaften # Mdglichkeit zur Bildung einer Fahrgemeinschatft;

e Madglichkeit: Mitfahrzentrale Schwenningen.

Beobachtung/Befragungder
Parkplatznutzung

Potential fiir Fahrgemeinschaften

Belinda Berwing, Janina Felrenbach, Carolin Kumer, Kathrin Riouffrevt, Aljoscha Kranmy, Florian Liebrecht

\ i
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Beobachtung / Befragung zur Parkplatznutzung Duale Hochschule
Belinda Berwing, Carolin Kuner, Kathrin Riouffreyt, Aljioscha Kramny, Florian Liebrecht, Janina Fehrenbach erelbahabpoki

4

Gliederung

® Griinde fiir die Themenwahl

*® Erhebung der Beobachtung/Befragung
® Auswertung

* Ballungsgebiete
* Problematik

® Ergebnis

N

Grunde fur die Themenwahl

* Umweltaspekte

E Nutzungspotenzial des Parlq:latzes
* Verteilung zwischen DH und FH

* Werden Fahrgcmcinschaftcn genutzt?

AN
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Beobachtung / Befragung zur Parkplatznutzung Duale Hochschule
Belinda Berwing, Carolin Kuner, Kathrin Riouffreyt, Aljoscha Kramny, Florian Liebrecht, Janina Fehrenbach mfn"éew:_';;n:f"rﬁ,ng,n

4 ™
Erhebung der Beobachtung/Befragung

® Montag, 29. Oktober 2012
¢ 7.15Uhr — 9.00Uhr
* Parkplitze NeckarstraSe, Bahnhofstrafie

Y4
VAN

Beobachtung/Befragung

* Beobachtung:

® Anzahl der Personen je Auto

* Befragung:
e Studieren Sie an der DH oder FH?

® Von wo aus sind Sie hier her gefahren?
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Beobachtung / Befragung zur Parkplatznutzung
Belinda Berwing, Carolin Kuner, Kathrin Riouffreyt, Aljoscha Kramny, Florian Liebrecht, Janina Fehrenbach erelbahabpoki

- N

Duale Hochschule

ph DHBW

Personen: 318 166 152

DH 168 71 68,29 a7 56,35
FH 78 55 71 23 43,65
Sonstiges 6 6

aVa
VAN

Auswertung

gesamt Bah nhof Neckarstrae
7.15-745 61 51 10
7.45815 71 38 33
8.15845 116 37 79
8.459.00 - 0 4
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Beobachtung / Befragung zur Parkplatznutzung

Belinda Berwing, Carolin Kuner, Kathrin Riouffreyt, Aljoscha Kramny, Florian Liebrecht, Janina Fehrenbach

DHBW

Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen

4

Auswertung

* Anteil der Autos aufgeteilt nach Hochschulart in Prozent
(nur Parkplatz mit Schranke) 126 Autos

ph DHBW et HFU @
)

Vilimges Jharrnnges

56,35% 43,65%

* Anteil der Autos aufgeteilt nach Hochschularten in Prozent
(insgesa.mt) 252 Autos

HOCHSCHULE

FURTWANGEN
Db Pa0 o b UNIVERSIT
Laden Wortter t

Villmges Schmermnges

68,29% 31,71%

R

aVa

Auswertung
* Nutzung von Fahrgemeinschaften (Anzahl Autos)

e 2 Personen: 28
® 3 Personen: 12
® 4 Personen: 3

® 5 Personen: 1

VAN
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Beobachtung / Befragung zur Parkplatznutzung

Belinda Berwing, Carolin Kuner, Kathrin Riouffreyt, Aljoscha Kramny, Florian Liebrecht, Janina Fehrenbach

DHBW

Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen

-~

hYE

Problematik

* Untersuchungstag: Montag
->Wirklich alle Pendler?

- Losung: Untersuchun

Befragung v

eren Tagen

Personen
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Beobachtung / Befragung zur Parkplatznutzung Duale Hochschule
Belinda Berwing, Carolin Kuner, Kathrin Riouffreyt, Aljioscha Kramny, Florian Liebrecht, Janina Fehrenbach erelbahabpoki

~ R
Ergebnis

* Gewichtung DH/FH zur Parkplatznutzung ausgeglichen

® Potential von Fahrgemeinschaften # Mégl.ichkeit zur Bildung
einer Pahrgemeinschaft

® Moglichkeit: Mitfahrzentrale Schwenningen

Mitfabrrentrale Schwessingen ' Infs  Verssstaltusgen  fotos  Dateses  Benadieuhlipesgen & Q
B setrag [N 1oto/Video Mnsntogen | Trage |7 Datet hnrefoges i Magheder (1) newe)
* P sares B Gr 00w o A

-

VAN
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Handyladen-Test Duale Hochschule
Tobias Seifried, Zehra Jusic, Julia Kunz, Nina Haas, Clarissa Faller, Mascha Roth, Carolin Knipfer — yiuingen shwensingen

Handyladen-Test

1. Voruberlegungen / Themenfindung

o Erste Idee: Test

— zu umstandlich und zu teuer bei beispielsweise Kaffee- oder

Schokoladentests:
o Kaffeemaschine in der Stadt aufbauen — Stromproblem;

e Schokoladentest — Schokolade kaufen und durch verschiedene
Formen schon erkennbar, welche Schokolade die Testperson im Mund
hat.

« Zweite ldee: Beobachtung

» Wie reagieren Menschen und Angestellte auf Personen, die bspw. auf

der StralRe leben und stinken?

» Uberlegung, wenn diese Personen in Geschéfte gehen, wie mit ihnen
umgegangen wird... Spielt das Aussehen eine Rolle beim Umgang mit

Personen?

« Uberlequng uiber Beobachtungsort:

* Vergleichsmoglichkeiten wie z.B. Bijou Brigitte

* relativ schnell die Idee zu Mobilfunkanbietern, aufgrund
Handyproblematik in der Gruppe

2. Vorbereitung
e Auswahl der Rollen:

e  Penner,
e Lady".

e Auswahl der zu testenden Lokalitdten:

» 2 x Vodafone (Cityrondell und Muslenplatz);
* 02-Shop Cityrondell.
e Auswahl der zu testenden Kriterien:

e Freundlichkeit;
e Ausfihrlichkeit der Informationen;

* Testperson ernst genommen?
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Tobias Seifried, Zehra Jusic, Julia Kunz, Nina Haas, Clarissa Faller, Mascha Roth, Carolin Knipfer — yiuingen shwensingen
e Beratungsqualitat;
» gleiches Angebot, gleiche Beratung?
» Reaktion der umstehenden Angestellten?
» Reaktion auf Anfrage nach I-Phone 5;
» Dauer bis Ansprechen;
» Dauer des Beratungsgesprachs.
o Festlegung der zu stellenden Fragen:
» Ladekabel dabei?

* Vertrag;

* Iphoneb5;
* Handy in Zahlung geben.

e Auslosen der Testpersonen:

e Penner" — Clarissa Faller;
.Lady“ — Julia Kunz.

o Uberlequngen zu Styling und Auftreten:

e einheitliche Sprache;
+ Unterschiede zwischen Testpersonen nur auf das AuBerliche

beschranken.

3. Durchfuhrung
e 29.10.2012, 9:45 Uhr;

e Testpersonen betreten den Shop:

* Vodafone: eine zeitgleiche Beratung
* VF 2 + O2 nacheinander.
» kurz danach Beobachter:
e keinen Zusammenhang zwischen Testperson und Beobachter
erkennen lassen.
e Testperson hat gewartet, bis Mitarbeiter sie angesprochen hat;
» festgelegte Fragen gestellt;

e Beobachter unauffallig verhalten.

4. Probleme

e zu wenig Shops in Schwenningen (z.B. kein D1 oder Base);

* beide Shops im Cityrondell gleich nebeneinander (Obergeschoss);
e nur ein Verkaufer (im O2-Shop);

* Verkdrperung des Penners (Verkleidung und Auftreten);

e Schwierigkeiten bei Beobachtung;
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Handylé.den-TeSt Du:ie Hochschule
Tobias Seifried, Zehra Jusic, Julia Kunz, Nina Haas, Clarissa Faller, Mascha Roth, Carolin Kniipfer S?Hf:::,f_'stmbjﬁ,n,,“

* Unauffélligkeit;
» Konzentration auf Beobachtung, wenn Beobachter selbst von Personal

angesprochen wird.

5. Fazit
e Unterschied deutlich spirbar;
¢ nicht alle Mitarbeiter professionell:
- manche konnten es gut Uberspielen, manche haben gelacht.
e Vodafone Cityrondell beste Beratung;

e besser angezogen: bessere und glnstigere Angebote, besserer Service.
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H andyléden‘TeSt Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg

Tobias Seifried, Zehra Jusic, Julia Kunz, Nina Haas, Clarissa Faller, Mascha Roth, Carolin Knipfer Villingen-Sechwenningen
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Handylé.den-TeSt Duale Hochschule
Tobias Seifried, Zehra Jusic, Julia Kunz, Nina Haas, Clarissa Faller, Mascha Roth, Carolin Kniipfer s,a;f:::,t?mbjﬁ,n,,,.
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Handyléden—Test Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg

Tobias Seifried, Zehra Jusic, Julia Kunz, Nina Haas, Clarissa Faller, Mascha Roth, Carolin Knipfer Villingen-Sechwenningen
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H andyléden‘TeSt Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg

Tobias Seifried, Zehra Jusic, Julia Kunz, Nina Haas, Clarissa Faller, Mascha Roth, Carolin Knipfer Villingen-Sechwenningen
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H andyléden‘TeSt Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg

Tobias Seifried, Zehra Jusic, Julia Kunz, Nina Haas, Clarissa Faller, Mascha Roth, Carolin Knipfer  yiingen-schwenningen
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H andyléden‘TeSt Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg

Tobias Seifried, Zehra Jusic, Julia Kunz, Nina Haas, Clarissa Faller, Mascha Roth, Carolin Knipfer Villingen-Sechwenningen




Empirische Sozialforschung WIN2011C
Wie hilfsbereit sind die Menschen an der DHBW VS?

l Duale Hochschule
en-Wirttemberg

Kathrin Hammerle, Nathalie Hugel, Timo Wernet, Jonny Stadler. 3Tf:an;en-scnwe.m;ng.n

EMPIRISCHE SOZIALFORSCHUNG

WIE HILFSBEREIT SIND DIE MENSCHEN AN DER
DHBW V§2

. 1
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Wie hilfsbereit sind die Menschen an der DHBW VS? Duale Hochschule
. P . . . Baden-Wirttember;
Kathrin Hammerle, Nathalie Hugel, Timo Wernet, Jonny Stadler. Viliagen-Schwenngen

Die Gruppenmitglieder / Befrager
=

= Kathrin Hadmmerle
= Nathalie Hiigel
= Timo Wernet

= Jonny Stadler

=) ) @)~ )4
.}g/ = 7 j\(f/ ‘}é?/m

VA AN SV T NN

Unser Auswertungsbogen
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Wamer,
Satcgurg zor Thara Wa mdsee® 172 Tls Merxcrher oncer D8 W VES
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Wie hilfsbereit sind die Menschen an der DHBW VS? Duale Hochschule
. P . . . Baden-Wirttember;
Kathrin Hammerle, Nathalie Hugel, Timo Wernet, Jonny Stadler. Viliagen-Schwenngen

Unsere Ergebnisse
-

Gesamtbetrachtung

[F 1 1Z=mme L3 LR L
SugerTeet  TugerTret  chge e oigeeet

Unterschied zwischen dem Geschlecht
=

verschiedenes Verhalten der Geschlechter

" maeele Soanis

=;=s
e~

7
”
<
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Empirische Sozialforschung WIN2011C -- DHBW

Wie hilfsbereit sind die Menschen an der DHBW VS? Duale Hochschule
. P . . . Baden-Wirttember;
Kathrin Hammerle, Nathalie Hugel, Timo Wernet, Jonny Stadler. Viliagen-Schwenngen

Vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit!
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Empirische Sozialforschung WIN2011C '. DH BW

Analyse des Auswahlverfahrens aufgrund Geschmack und Farbe anhand von Gummibarchen DOaiE HeEhsthulE
Carina Emler, Peter Kerler, Nicole Kratt, Carmen Oswald & Kathrin Zeifang scoelpiinotiri

Villingen-Schwenningen

Analyse des Auswahlverfahrens
aufgrund Geschmack und Farbe anhand von Gummibéarchen

Ziele:

0,

% Wie ist der Auswahlprozess? Gezielt, spontan, Giberlegt?

% Wird die These belegt, dass Gummibarchen nur aufgrund ihres Geschmackes
gewahlt werden oder spielen andere Faktoren eine Rolle?

% Analyse des Auswahlprozesses anhand von:

- Farbe des Gummibarchen;

- Alter der Probanden;

- Geschlecht der Probanden.

Vorgehensweise:

% Brainstorming zur Themenfindung;
% Erstellen eines Fragebogens;

s Durchfiihrung des Tests;

% Analyse der Ergebnisse;

% Erstellen einer Préasentation;

% Vorstellung der Ergebnisse vor dem Kurs.

Ergebnis (siehe auch Powerpoint):

% Test: Versuch war verfalscht, da der Geschmack nach den ersten zwei
Gummibarchen nicht mehr klar erkennbar war;

s Fragebogen: teilweise waren die Fragen tberflissig, da keine Erkenntnisse
daraus gewonnen werden konnte.

7

% Losung/Erkenntnis: Pretest durchfihren & Fragebogen anpassen.
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Empirische Sozialforschung WIN2011C '- DH BW

Analyse des Auswahlverfahrens aufgrund Geschmack und Farbe anhand von Gummibarchen DOaiE HeEhsthulE
Carina Emler, Peter Kerler, Nicole Kratt, Carmen Oswald & Kathrin Zeifang erelbahabpoki

Gummibarchen Verhalten

Themenfindung

* Brainstorming
— Geschmackstest
— Alle Altersgruppen
— Verhalten
— Befragung und Beobachtung
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Empirische Sozialforschung WIN2011C '- DH BW

Analyse des Auswahlverfahrens aufgrund Geschmack und Farbe anhand von Gummibéarchen Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg

Carina Emler, Peter Kerler, Nicole Kratt, Carmen Oswald & Kathrin Zeifang Villingen-Schwenningen




Empirische Sozialforschung WIN2011C

Analyse des Auswahlverfahrens aufgrund Geschmack und Farbe anhand von Gummibarchen
Carina Emler, Peter Kerler, Nicole Kratt, Carmen Oswald & Kathrin Zeifang

20
18
16
14
12
10

o N & O ®

yh DHBW

Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen

Ausgewahlte Farbe

23%

17%

weill
gelb
orange

® hellrot

M dunkelrot
grun

altersabhéngiges Verhalten

zielgerichtet

4

spontan

U 30
® Student
® Kinder
2
unschlissig
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Empirische Sozialforschung WIN2011C '- DH BW

Analyse des Auswahlverfahrens aufgrund Geschmack und Farbe anhand von Gummibéarchen Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg

Carina Emler, Peter Kerler, Nicole Kratt, Carmen Oswald & Kathrin Zeifang Villingen-Schwenningen




Empirische Sozialforschung WIN2011C .- DH BW

Analyse des Auswahlverfahrens aufgrund Geschmack und Farbe anhand von Gummibarchen DiiE HoEhaELIE
Carina Emler, Peter Kerler, Nicole Kratt, Carmen Oswald & Kathrin Zeifang cipioiiole

Villingen-Schwenningen

Geschmackserkennung

M richtig
M falsch
I weil’ nicht
Geschmackserkennung
grin
dunkelrot
hellrot M richtig
M falsch
DEEnRe u weiR nicht
gelb
weill
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yh DHBW

Empirische Sozialforschung WIN2011C
Analyse des Auswahlverfahrens aufgrund Geschmack und Farbe anhand von Gummibarchen DaE HoEhathlE
Carina Emler, Peter Kerler, Nicole Kratt, Carmen Oswald & Kathrin Zeifang iy yobc, S
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Empirische Sozialforschung WIN2011C -- DH BW

Konsumentenverhalten von Studenten am Beispiel von ,Mamba“ Duale Hochschule
Jonas Huber, Manuel Ernst, Marcella Steinke, Melanie Briickmann. etk

Villingen-Schwenningen

Konsumentenverhalten
von Studenten
.~ am Beispiel von Mamba

-

Beobachtung des Auswahlverhaltens bei
einer ,,Gratisprobe”

Durchgefuhrt von: Jonas Huber.Manuel Emnst,
Marcella Steinke,Melanie Brickmann

Gliederung

Themenauswahl

a
L J

Beschreibung der Studie

Vorgehensweise

Ergebnis
Probleme
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Empirische Sozialforschung WIN2011C '- DH BW

Konsumentenverhalten von Studenten am Beispiel von ,Mamba“ Duale Hochschule
Jonas Huber, Manuel Ernst, Marcella Steinke, Melanie Briickmann. erelbahabpoki

Themenauswahl

* Leichte Durchfuhrbarkeit
* Beobachtungder verschiedenen Reaktionen

* Auswahlunter Vorschlagen (Auswahlverfahren)
> Aufzug
> Bucherei
> Supermarkt

» Cafeteria

> Hohe Passantenfrequenz
> Junges Publikum

Beschreibung der Studie

+ Uberlegung wie/wo beobachtet werden soll
* Absprache mit Cafeteria

* Bereitstellung einer Gratisprobe

* Kauf von Mamba (4 versch.Sorten)

* Festlegung des Zeitraums
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Empirische Sozialforschung WIN2011C -- DH BW

Konsumentenverhalten von Studenten am Beispiel von ,Mamba“ Duale Hochschule
Jonas Huber, Manuel Ernst, Marcella Steinke, Melanie Briickmann. scoelpiinotiri

Villingen-Schwenningen

Vorgehensweise

* Gezielte Ansprache/Motivation
- * Verweis auf Gratisprobe/Einschrankung auf |
Stk.
* Unterscheidung
> des Geschlechts
> der Sorte von Mamba

> des Wahlverhaltens
gezielt oder willkirlich
> Einhaltung der Regeln

* Durchfuhrungsendeals eine Sorte leer war

Ergebnisse

Beteiligung

m Mannlich
Weiblich
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Empirische Sozialforschung WIN2011C .-
Konsumentenverhalten von Studenten am Beispiel von ,Mamba“

Jonas Huber, Manuel Ernst, Marcella Steinke, Melanie Briickmann.

DHBW

Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg

Villingen-Schwenningen

Ergebnisse
“/.‘_--“
\_J Auswahl der Sorten
30+ s
25 - ' '
20 1
15 - = Weiblich
10 + Mannlich
5 -
0 — y, " Mannlich
/" Weiblich
orange
pmk
Probleme
."/'- B “
: ¢ Misstrauen der Probanden
<=

* Probleme bei Beobachtung
> Sorte erkennen

= Auswahlverhalten

> Einhalten der Regeln (Stiickzahl)
= Uberblick
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Empirische Sozialforschung WIN2011C
Konsumentenverhalten von Studenten am Beispiel von ,Mamba“
Jonas Huber, Manuel Ernst, Marcella Steinke, Melanie Briickmann.

Vielen Dank fur eure
Aufmerksamkeit

DHBW

Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen
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Empirische Sozialforschung WIN2011C -- DH BW

Umfrage zum Leseverhalten Duale Hachschule

Nicole Joos, Florian Hermann, Simon Giinter, Fabio Lehmann, Tobias Lehmann ,Sarah Hannasky. ~ 2ortembes

kindie

Leseverhaltenn

= aut,d.gm ey -

Von Nicole foos; Floiiai Heita
u-.m1t¢mmmmMW”

‘ Dot Mutes o Lot P nnd welet o whim Onvg
I [rd pestem v Aot ot W bhorwc dder cme
Tobias Lehmz

aedh ban Wt et 3e prvedoel Yolle b ww
bt sanet au e pragriatng Lovved an Tug rom
Soden ot Gemn Mitwpesses. Due a0 D fen
weratnates Park dec ben Kagr g gelegetwn

& ‘Sarah"Hanna

2 V. P Wi o s A
cerlzrYopleon/ N V0 amarer _krde;
=1

ldeenfindung

- Brainstorming

- WiWo: Artikel anlasslich der Frankfurter
Buchmesse zum Thema E-Books

—> Ableitung unseres Themas
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Empirische Sozialforschung WIN2011C '- DH BW

Umfrage zum Leseverhalten
Nicole Joos, Florian Hermann, Simon Gunter, Fabio Lehmann, Tobias Lehmann ,Sarah Hannasky.

Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen




Empirische Sozialforschung WIN2011C -- DH BW

Umfrage zum Leseverhalten Duale Hachschule
Nicole Joos, Florian Hermann, Simon Gunter, Fabio Lehmann, Tobias Lehmann ,Sarah Hannasky. CH e e

Auswertung

Zusammensetzung der Stichprobe
Geschlecht

m Mannlich

= Weiblich Altersverteilung

m12-28
m29-46
47 -64
m65-83

Vergleich Lesehaufigkeit

16

. NIV

VAN A
= N\
Z

o N B O

garnicht lesen mehrmals im mehrmals taglich
Monat wochentlich
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Empirische Sozialforschung WIN2011C '- DH BW

Umfrage zum Leseverhalten Duale Hochschule
Nicole Joos, Florian Hermann, Simon Gunter, Fabio Lehmann, Tobias Lehmann ,Sarah Hannasky. CH e e

Villingen-Schwenningen

Vergleich des Lesemediums

12

10

6 N\ \ —12-28

| R e
2 N YN s

SN s—=

gebundene uberwiegend Uberwiegend E- E-Books
Bucher gebundene Books
Bucher

Vergleich der E-Reader

6 -

5 -
m Kindle (79€ - 249€)

4 miPad (ab 325€)

3 - W Sony Reader (ab 164£)
m Trekstore (ab S0€£)

2 Andere

1 -

0 4 {

Lesemedien
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Empirische Sozialforschung WIN2011C '- DH BW

Umfrage zum Leseverhalten Duale Hochschule
Nicole Joos, Florian Hermann, Simon Gunter, Fabio Lehmann, Tobias Lehmann ,Sarah Hannasky. CH e e

Villingen-Schwenningen

Griunde fur E-Reader

m Handlichkeit

m Image

» Umweltschonend
m Platz

m Preis

= Andere

Hemmnis der E-Book-Nutzung

Griinde

m Anschaffungspreis

m Bevorzugung geb. Bucher
m Komplexitat

m Gewohnheit

m unbekannt

m Sonstige

1



Empirische Sozialforschung WIN2011C '- DH BW

Umfrage zum Leseverhalten
Nicole Joos, Florian Hermann, Simon Gunter, Fabio Lehmann, Tobias Lehmann ,Sarah Hannasky.

Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen




Empirische Sozialforschung WIN2011C '. DH BW

Verkehrs- und FuRBgangerbeobachtung am Zebrastreifen Duale Hochschule
Fabio Eirich, Daniel Schlender, Alexander Weidmann, Louise Sickel, Tatjana Dujmovic. erelbahabpoki

Verkehrsbeobachtung am Zebrastreifen (Schwenninger Bahnhof)

Ziel:

Uberpriifung des Verkehrsverhaltens; Differenzierung nach Alter und Geschlecht.

Vorgehensweise:

e Brainstorming - Vorschlage zur Richtungsfindung;

Analyse des Umfelds - Bahnhofsnahe;

Eingrenzung des Themas;

Idee zur Verhaltensanalyse von Menschen;

Gefahrenwahrnehmung der Passanten;

Zebrastreifen (N&ahe Bahnhof).

Fazit:
» Kaum geschlechtstibergreifende Abweichungen;

* Nahezu signifikant, dass Verkehrsverhalten abhangig vom Alter und nicht vom
Geschlecht;

» Eher Probanden im jungen Alter unachtsam.
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Empirische Sozialforschung WIN2011C -. DH BW

Verkehrs- und FuRBgangerbeobachtung am Zebrastreifen Duale Hochschule
Fabio Eirich, Daniel Schlender, Alexander Weidmann, Louise Sickel, Tatjana Dujmovic. erelbahabpoki

Verkehrs- und FuRgingerbeobachtung
am Zebrastreifen

Von Fabio Eirich, Daniel Schlender, Alexander
Weidmann, Louise Sickel & Tatjana Dujmovic

Themenfindung

* Brainstorming = Vorschlage zur
Richtungsfindung

+ Analyse des Umfelds - Bahnhofsnahe
—21. Eingrenzung des Themas

+ |dee zur Verhaltensanalyse von Menschen
+ Gefahrenwahrnehmung derPassanten

+ Zebrastreifen (Nahe Bahnhof)
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Empirische Sozialforschung WIN2011C '-
Verkehrs- und FuRgangerbeobachtung am Zebrastreifen =
Fabio Eirich, Daniel Schlender, Alexander Weidmann, Louise Sickel, Tatjana Dujmovic.

uale Hochschule
Baden-Wirttemberg

Villingen-Schwennin, gen

Untersuchungsgegenstand

306 Passanten
197 Autos
Aufteilung in Altersklassen

Differenzierung der Geschlechter
Beobachtungsdauer: 1,5h
3 Zebrastreifen

Al

Untersuchungsknternien

+ Zebrastreifenverkehrsgerecht Uberquert
» Zebrastreifenunachtsam uberquert

* VorhandenerZebrastreifen wurde nicht
genutzt

* Autos bleiben stehen

* Unachtsamdruberfahren = keine
Rucksichtauf FuRganger

» Autos bei Kindern mehr Rucksicht?
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Empirische Sozialforschung WIN2011C -- DH BW

Verkehrs- und FuRgéangerbeobachtung am Zebrastreifen Duale Hochschule
Fabio Eirich, Daniel Schlender, Alexander Weidmann, Louise Sickel, Tatjana Dujmovic. erelbahabpoki

Weiblich verkehrsgerecht

m Kinder (XX-15)
m Jung (16-30)
Alt (30-XX)

Gesamt: 84 Personen

Weiblich unachtsam

m Kinder (XX-15)
M Jung (16-30)
L Alt (30-XX)

Gesamt: 36 Personen
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Empirische Sozialforschung WIN2011C -. DH BW

Verkehrs- und FuRgéangerbeobachtung am Zebrastreifen Duale Hochschule
Fabio Eirich, Daniel Schlender, Alexander Weidmann, Louise Sickel, Tatjana Dujmovic. erelbahabpoki

Weiblich Zebrastreifen nicht benutzt

= Kinder (XX-15)
m Jung (16-30)
Alt (30-XX)

Gesamt: 14 Personen

Mannlich verkehrsgerecht

m Kinder (xx-15)
M jung (16-30)
alt (30-xx)

Gesamt: 94 Personen
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Empirische Sozialforschung WIN2011C -- DH BW

Verkehrs- und FuRgéangerbeobachtung am Zebrastreifen Duale Hochschule
Fabio Eirich, Daniel Schlender, Alexander Weidmann, Louise Sickel, Tatjana Dujmovic. erelbahabpoki

Mannlich unachtsam

m Kinder (xx-15)
m jung (16-30)
alt (30-xx)

Gesamt: 28 Personen

Mannlich - Zebrastreifen nicht benutzt

m Kinder (xx-15)
m jung (16-30)
© alt(30-xx)

Gesamt: 19 Personen
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Empirische Sozialforschung WIN2011C .- DHBW

Verkehrs- und FuRgéangerbeobachtung am Zebrastreifen Duale Hachschule
Baden-Wirttemberg

Fabio Eirich, Daniel Schlender, Alexander Weidmann, Louise Sickel, Tatjana Dujmovic. villingen-Schiwgnringén




Empirische Sozialforschung WIN2011C .- DHBW

Verkehrs- und FuRgéangerbeobachtung am Zebrastreifen Duale Hachschule
Baden-Wirttemberg

Fabio Eirich, Daniel Schlender, Alexander Weidmann, Louise Sickel, Tatjana Dujmovic. villingen-Schiwgnringén




Empirische Sozialforschung WIN2011C '- DH BW

Verkehrs- und FuRBgangerbeobachtung am Zebrastreifen Duale Hochschule
Fabio Eirich, Daniel Schlender, Alexander Weidmann, Louise Sickel, Tatjana Dujmovic. erelbahabpoki

Verhalten der Autofahrer

m Autos stehen

B unachtsam

bei Kindern mehr
Ricksicht

Gesamt: 197 Autos

Sonstige Verhaltensbeobachtungen

* Viele laufen nicht direkt auf dem Zebrastreifen
+ Fahrradfahrer steigen nichtab
« Uberquerung ohne nach Autos zu schauen

87



Empirische Sozialforschung WIN2011C
Verkehrs- und FuRgéangerbeobachtung am Zebrastreifen
Fabio Eirich, Daniel Schlender, Alexander Weidmann, Louise Sickel, Tatjana Dujmovic. iy yobc, S

yh DHBW

Duale Hochschule
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Empirische Sozialforschung WIN2011D .- DH BW

Freizeitverhalten der Studenten in Schwenningen Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
anonym Villingen-Schwenningen

Ziel unserer Umfrage war die Verifizierung dieses Zitats aus der DHBW-Broschire:

.Die Freizeitmdglichkeiten sind breit gefachert. Villingen-Schwenningen hat 200
Sportvereine. Theater, Museen, Stadtische Galerie, Schwimmbader, Kinos und
Kneipen runden das Angebot ab. DH-Sportgruppen und DH-Feten bieten dariber

hinaus reichlich Abwechslung zum Studium.*
Zitat aus der DHBW Werbebroschire

Befragt wurden dazu 48 Studenten der DHBW (28 Studenten) und der HFU (20
Studenten). Als Befragungsmethode wurde ein standardisierter Fragebogen
verwendet; dieser wurde mit dem Programm ,GraphStat” erstellt.

Folgende Probleme traten dabei auf:
e Genugend Teilnehmer finden;
e Nicht jeder Teilnehmer hat alle Fragen beantwortet;

e Arbeit mit dem Fragebogen-Programm.

Freizeitverhalten der
Studenten in Schwenningen

3. / 4. Semester
Kurs D Industrie 11
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Empirische Sozialforschung WIN2011D -- DHBW

Freizeitverhalten der Studenten in Schwenningen Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
anonym Villingen-Schwenningen

Warum haben wir dieses Thema
gewahlt?

.Die Freizeitmoglichkeiten sind breit gefachert. Villingen-
Schwenningen hat 200 Sportvereine. Theater, Museen,
Stadtische Galerie, Schwimmbader, Kinos und Kneipen runden
das Angebot ab. DH-Sportgruppen und DH-Feten bieten

dariiber hinaus reichlich Abwechslung zum Studium.”
Zitat aus der DHEW Werbebroschure

\ J
!

Stimmt das wirklich?

Ich habe ausreichend Freizeit...
G2
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Empirische Sozialforschung WIN2011D .- DHBW

Freizeitverhalten der Studenten in Schwenningen Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
anonym Villingen-Schwenningen

Was machstduregelmaRigindeiner Freizeit - mindestens
einmalinder Woche?*

[0 Mit Freunden vreffen

0 Instrumente spielen

0 Bacher / Zeltschriften losen

0 PC (nternet, Spiele, E-Mails, Programmieren, eic)
0 Femsehen f DVD anschauen

0 Musik horen

0 Tetefonieren

D private Partys besuchen

B In e Disco, Kneipe, Café gehen

B Ins Kino gehen

B Einkaufen

0 Ausruhen / Schiafen

@ Spont aulterhalb eines Sporvereins (Fnesstudio, Skaten, eic)
! Spon in einem Sportvarein

*Mehrfachnennungen waren moglich

Wie oft triffst du dich mit deinen Freunden?

24 e e AT ...............................
o fastnie
E 0 Manchmal
................................... 0 Hin und Vieder
0 Mehrmals pro Woche
....................... Taglich
0
fastnie Hin und Wieder
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Empirische Sozialforschung WIN2011D .- DHBW

Freizeitverhalten der Studenten in Schwenningen Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
anonym Villingen-Schwenningen

Wie viele Stunden verbringst du in deiner Freizeit pro
Tag vordem PC /TV?

Wie haufig treibst du Sport?

g

llhuzmdmmm

seflener 3is einmal pro Woche
Il3mlma|mw«ln
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Empirische Sozialforschung WIN2011D -- DHBW

Freizeitverhalten der Studenten in Schwenningen Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
anonym Villingen-Schwenningen

Bist du in einem Verein?
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Empirische Sozialforschung WIN2011D -- DHBW

Freizeitverhalten der Studenten in Schwenningen Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
anonym Villingen-Schwenningen

Wie viel Geld verbrauchst du ca. pro Woche fir deine Freizeitgestaltung?
®=

e

-

Woflr verwendest du dein Einkommen?
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Empirische Sozialforschung WIN2011D .- DHBW

Freizeitverhalten der Studenten in Schwenningen Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
anonym Villingen-Schwenningen

Findest du das Freizeitangebot in Villingen-
Schwenningen ausreichend?

Wenn nein, welche der folgenden Aktivitaten sind
deiner Meinung nicht ausreichend in Villingen-
Schwenningen vorhanden?

95



Empirische Sozialforschung WIN2011D .- DHBW

Freizeitverhalten der Studenten in Schwenningen Duale Hochschule

Baden-Wirttemberg
anonym Villingen-Schwenningen

Was wirdest du als Verbesserung ansehen?

» Supermarkt in der Innenstadt
» GroReresShoppingangebot

» Hochschulsport

» Mehr Clubs und Einkaufsméglichkeiten
» Jazzclub

» Kinorabatt

» Parkplatze

» Gunstigere Preise

manniich? weibich?
bl
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Empirische Sozialforschung WIN2011D .- DHBW

Freizeitverhalten der Studenten in Schwenningen Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
anonym Villingen-Schwenningen

Wie alt bist du?

=
@
=) 0]
vy

Kommst du urspriinglich aus Villingen-Schwenningen
oder ndherer Umgebung?

C

[=1-1]
SR
guns

J3, bus Gt ndheren Umgebung
Nein

J3, sus Schwenningen
Emm
(]
a
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Empirische Sozialforschung WIN2011D .- DHBW

Freizeitverhalten der Studenten in Schwenningen Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
anonym Villingen-Schwenningen

Wenn nein, woher kommst du urspringlich?

G2
Im Umizeis von $0km
0 im Umirels von 100km
0 i Umizeis von 150km
Weiter weg als 150km
0]
®
@
‘ ."

Wenn du nicht urspringlich aus Villingen-
Schwenningen kommst, wo wohnst du?

(3]
. -hmmmw
In ¢inee WO |
G2
‘ m
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Empirische Sozialforschung WIN2011D .- DHBW

Freizeitverhalten der Studenten in Schwenningen Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
anonym Villingen-Schwenningen

Auf welche Hochschule gehst du?

HFU DHBW

In welchem Semester bist du?

—
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Empirische Sozialforschung WIN2011D .- DHBW

Freizeitverhalten der Studenten in Schwenningen Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
anonym Villingen-Schwenningen

In welcher Fakultat bist du?

Wirtschaft
0 Sopatwesen
0 Naturwissenschaft / Technik

Wirtschaft Naturwissenschaft / Technik
g

Kreuztabelle 1:
Abhangigkeit des Sportverhaltens vom Geschlecht

e

Seltener als 1 mal

pro Woche

1 bis 2 mal pro 8 17 25
Woche

3 bis 4 mal pro 8 3 11
Woche

Taglich 2 1 3
Summe 21 28 49
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Empirische Sozialforschung WIN2011D .- DHBW

Freizeitverhalten der Studenten in Schwenningen Al
anonym Baden-Wiirttemberg

Villingen-Schwenningen

Kreuztabelle 2:
Abhangigkeit des Geldverbrauchs von der Hochschulart

I SRR | .

Weniger als 20€ 2 6

20€ bis 30€ 7 6 13
30€ bis 40€ 5 7 12
Mehr als 40€ 5 8 13
Summe 19 27 46

Kreuztabelle 3:
Abhadngigkeit der Freizeit von der Hochschulart

Lehne stark ab 2

Lehne eher ab 7 8 15
Unentschieden 0 0
Stimme weitgehend zu 7 14 21
Stimme voll zu 1 5 6

Summe 17 28 45
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Empirische Sozialforschung WIN2011D .- DHBW

Freizeitverhalten der Studenten in Schwenningen Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
anonym Villingen-Schwenningen

Kreuztabelle 4:
Abhéangigkeit der Herkunft von der Hochschulart

Im Umkreis von 50 km 6

Im Umkreis von 100 km 6 3 9
Im Umkreis von 150 km 2 2 -
Weiter weg als 150 km 5 4 9
Summe 19 20 39

Probleme bei der Umfrage

-

Genugend Teilnehmer zu finden
» Nicht jeder Teilnehmer hat alle Fragen beantwortet

» Wahl der Antwortmaoglichkeiten war zum Teil schwer zu
differenzieren

» Arbeit mit dem Fragebogen-Programm
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Freizeitverhalten der Studenten in Schwenningen Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
anonym Villingen-Schwenningen

Vielen Dank
fur Eure

Aufmerksamkeit!!!
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Empirische Sozialforschung WIN2011D '. DH BW
Mensa-Umfrage Duale Hochschule
Florian Ziircher, Kevin Schréder, Claudia Rieger, Jasmin Rimpler, Florian KIUR, Anne Ster. e sewensingen

Mensa Umfrage
unter Studenten des ersten und dritten Semesters des Studiengangs Industrie

Auswahl des Themas:

Durch vorangegangene intensive Diskussion Uber dieses Thema kam uns die
Aufgabe, eine Umfrage durchzufiihren gerade recht. Die Qualitdt und der
Geschmack des Mittagessens in der Mensa gilt seit jeher als Kontroverse unter den
Studenten. Dieser Eindruck wird durch das ,Mensa-Buch®, welches durch einige

bissige und frustrierte Kommentare geschmdickt ist, mehr als nur bestatigt.

Aufgrund dessen beschlossen wir, eine empirische Befragung mittels eines

standardisierten Fragebogens durchzufthren.

Probleme bei der Umfrage:

Da durch den Interviewer Emotionen beim Befragten ausgeltst werden, entschieden
wir uns fur den einzig richtigen Weg: die Online-Befragung. Dadurch erhofften wir

uns gro3tmaogliche Validitat, Objektivitat und Reliabilitat.

Im Falle einer zu geringen Beteiligung entschlossen wir uns dazu, eine
Nachfassaktion ins Leben zu rufen. Man ware dann in die einzelnen Kurse gegangen
und hatte dort den Studenten die Beantwortung des Online-Fragebogens ans Herz

gelegt.

Umfrage-Daten:

» Grundgesamtheit: 2400 Studenten,;
« StichprobengrofRe: 262 Studenten;

* Art der Befragung: Online-Fragebogen.
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Mensa-Umfrage Duale Hochschule
Florian Ziircher, Kevin Schréder, Claudia Rieger, Jasmin Rimpler, Florian KIUR, Anne Ster. e s

Villingen-Schwenningen

Ergebnis/Fazit:

37% der befragten Studenten geniel3en ihren Lunch in der Mensa. Davon geht auch
mehr als die Halfte mehrmals pro Woche in die Mensa. Auf die Frage ,warum
Mensa?" war die haufigste Antwort das Preis-Leistungsverhaltnis. Die zweithaufigste
Antwort war die Nahe zur Hochschule. Die Qualitdt der Mensa wurde Uberraschend
gut eingestuft. Vor allem in den Punkten Preis-Leistungs-Verhaltnis und GroRe der
Portion erhielten wir sehr gute Ergebnisse. Es lasst sich jedoch auch eine leichte

Abwanderungsquote der Studenten, die langer an der Hochschule sind, erkennen.

Alles in allem uUberrascht uns das Ergebnis sehr positiv und wir missen uns
eingestehen, uns im Voraus teilweise durch schlechte Propaganda beeinflusst haben
zu lassen. Die Umfrage zeigt eindeutig, dass die meisten Studenten mit der Mensa

zufrieden sind und vor allem das Preis-Leistungsverhéaltnis zu tiberzeugen weil3.

Umfrage

unter Studentenl. u’d 3. Semesterindustrie
derDHBW-VS

von

L

Horian KuR, Gaudia Riegges, Jasmin Rimpler, Kevin Schroder,
Anne Stier & Horian Ziircher
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Mensa-Umfrage Duale Hochschule
Baden-Wiirttemberg

Florian Zurcher, Kevin Schrdder, Claudia Rieger, Jasmin Rimpler, Florian Kluf3, Anne Stier. ycen-schwenningen

Auswahl des Themas

* Kleinere Diskussionen in den Mittagspausen

bezliglich Qualitat, Geschmack etc. des Mensa-
Essens

* Interesse an weiteren Meinungen von Studenten
zum Mensa-Essen und den Essgewohnheiten in der
Mittagspause

* Empirische Untersuchung mittels standardisierter
Befragung

Schwierigkeiten/Herausforderungen bei der
Erhebung

* GroRtmogliche Standardisierung durch Erhebung
mittels Online-Fragebogen (keine Beeinflussung
durch den Interviewer)

* Nachfassaktion: Motivation der Probanden zur
Teilnahme an der Befragung durch personliche
Besuche in den einzelnen Kursen
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Mensa-Umfrage Dusle Hochschule
Florian Ziircher, Kevin Schréder, Claudia Rieger, Jasmin Rimpler, Florian KIuB, Anne Stier. i g ot -~

Allgemeine Umfragedaten

Grundgesamtheit: 2400 Studenten
StichprobengrofRe: 262 Studenten
Rucklaufquote: 23,66% (62 Studenten)
Art der Befragung: Online-Fragebogen

Wohin gehstdu in der Regel zum
Mittagessen?

®m Mensa

m Stadt (Doner, Pizza,
Metzger)

® nach Hause bzw. zu
Freunden

m Vesper
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Mensa-Umfrage Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg

Florian Zurcher, Kevin Schrdder, Claudia Rieger, Jasmin Rimpler, Florian Kluf3, Anne Stier. ycen-schwenningen

Wie oft gehst du in die Mensa essen?

20

18

16

14 13

12

10

8

6

4

- AmAn

0

nie einmal einmal proeinmal pro mehrmals taglu:h je nach

und nie  Monat  Woche pro Angebot
wieder Woche

Wieso gehstdu in die Mensa essen?

® ... weil's gut schmeckt

o ... weil's glnstig ist

® ... weil ich keine andere
Moglichkeit habe

o ... weil's bequem ist

® ... weil meine Freunde
gehen
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Mensa-Umfrage BJ;!E}N
Florian Ziircher, Kevin Schroder, Claudia Rieger, Jasmin Rimpler, Florian KIuR, Anne Ster. e scmentingen

Detailbewertung
—— : = - - _‘J
W ungeniugend
® mangelhaft
" ausreichend
befriedigend
g, .3." .@ u sehr gut
o ¥ v*"g' &*’
& o
¢
&

Alter in Jahren

2%. 2%

=18
=19
»20
m21
m22
=23
m24
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Mensa-Umfrage Duale Hachschule
Florian Ziircher, Kevin Schréder, Claudia Rieger, Jasmin Rimpler, Florian KIuR, Anne Ster. e senwensingen

Geschlecht

®m mannlich
m weiblich

Semester

W erstes
| drittes
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Mensa-Umfrage Duale Hachschule
Florian Ziircher, Kevin Schréder, Claudia Rieger, Jasmin Rimpler, Florian KIuR, Anne Ster. e senwensingen

Ich bin/erndhre mich...

Vegetarier Allergiker (Lebensmittel) glutenfrei
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Umfrage zum Biergeschmack nach Marken und Geschmackstest Buale Hochschule
Kathrin Sautter, Fabian Miller, Niklas Granacher, Achim Gnan, Pascal Frech, Thorsten Lauber e itlohnd

M,
. D o
£
> - peat

Umfrage zum Biergeschmack
nach Marken und Biertest

D0He@

Kathrin Sautter, Fabian Miller, Nikias Granacher, Achim

O

Ablauf der schriftlichen Befragung

Themafindung

- Bier nach Marken, da Thema interessant fur unsere
Altersgruppe mit Ziel einer hohen Riicklaufquote

Wer wird befragt? Alterstruktur...
- Unisex, 18-35

Wie wird befragt?
- schriftliche Befragung

Auswertung:
- Gemeinsam in der Gruppe
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Empirische Sozialforschung WIN2011D .-
Umfrage zum Biergeschmack nach Marken und Geschmackstest
Kathrin Sautter, Fabian Miller, Niklas Granacher, Achim Gnan, Pascal Frech, Thorsten Lauber

DHBW

Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg

Villingen-Schwenningen

Probleme

Zweimal ungenau Fragestellung mit
unbegrenzten Antwortmoglichkeiten, nachher
schwierig bei Auswertung

-> Kategorien Uberlegt und die Antworten in diese eingeteilt

Schwierigkeiten bei den Bewertungen, da der

Geschmack der Biersorten nicht prasent war
-> Im nachhinein keine Lésung

Vergleich zwischen Biertest und Bierbefragung
subjektiv

-> Subjektivitat bei Befragungen und Geschmackstest stets vorhanden,
unumganglich.

Demographie

Altersstruktur Geschlecht

Wee 20,
| . .
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Umfrage zum Biergeschmack nach Marken und Geschmackstest Buale Hochschule

. . . . . Baden-Wirttemb
Kathrin Sautter, Fabian Miller, Niklas Granacher, Achim Gnan, Pascal Frech, Thorsten Lauber el o
Bierkonsum
=
s
. . L
Biertrinker I U
<

% gEgzt ke 1 sz

Anlass

Fazit Uber die Nicht-Biertrinker

* 15% der Befragten trinken kein Bier auf Grund
der Bitterkeit
* Alternativ:
— Sekt
— Wein / Weinschorle
— Schnaps (Mischgetranke, bevorzugt Wodka)
— Kein Alkohol
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Umfrage zum Biergeschmack nach Marken und Geschmackstest Buale Hochschule

. . . . - Baden-Wirttemberg
Kathrin Sautter, Fabian Miller, Niklas Granacher, Achim Gnan, Pascal Frech, Thorsten Lauber Villingen-Schwenniigen

Ubersicht tber die Beliebtheit
von den einzelnen Marken

Becks 22 5
Erdinger 1 4
Franziskaner 8 3
Furstenberg 10 6
Rothaus 16 6
Paulaner 11 2
Warsteiner 3 9
Ottinger 4 29

Biertest

Kathrin Becks Ottinger
Niklas Rothaus Becks
Thorsten Rothaus, Furstenberg Ottinger
Pascal Becks Ottinger
Achim Firstenberg Ottinger
Fabian Furstenberg Warsteiner
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Umfrage zum Biergeschmack nach Marken und Geschmackstest Buale Hochschule

Kathrin Sautter, Fabian Miller, Niklas Granacher, Achim Gnan, Pascal Frech, Thorsten Lauber erelbahabpoki

Vergleich Biertest - Bierumfrage

* Becks hat ein weites Spektrum von beliebt bis
unbeliebt, dennoch meistens beliebt

« Ottinger bei beidem sehr unbeliebt

* Rothaus/Fiirstenberg vorne mit dabei,
moglicherweise aufgrund von regionaler
Verbundenheit

* Viele Biermarken haben keine besondere Merkmale

* Marken differenzieren sich kaum voneinander.
Preislich liegen sie ebenfalls beieinander.

- Test und Umfrage haben die gleichen Ergebnisse
gebracht

Das Idealbier

Idealgeschmack von Bier Preis

B xeagzxtmeckven Lo

T E R EEEREER

> ab > *
R
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Flaschenbier vs. Dosenbier Duale Hochschule
Nicole Bykow, Sabrina Laupheimer, Lisa-Maria Hagg, Martina DreR3, Tim Richter, Patrick Merkt. Sl REE

Flaschenbier
VS.

Dosenbier

Gruppenmitglieder

— Nicole Bykow

— Sabrina Laupheimer
— Lisa-Maria Hagg

— Martina DreRler

— Tim Richter

— Patrick Merkt
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Empirische Sozialforschung WIN2011D '. DH BW

Flaschenbier vs. Dosenbier Duale Hochschule
Nicole Bykow, Sabrina Laupheimer, Lisa-Maria Hagg, Martina DreR3, Tim Richter, Patrick Merkt. Sl REE

Villingen-Schwenningen

Themenauswahl

* Entscheidungskriterien
— Grundidee: Getrankevergleich
— Bier = weit verbreitetes Getrank
— Geschmacksunterschiede
— Flasche/Dose

Grundlagen

Primarforschung

Methode der Datengewinnung:

— Standardisierte Befragung (Fragebogen)
— Experimente (Testverfahren)
Grundgesamtheit:

— DH-Studenten der DHBW-VS

— Alter (18-30 Jahre)

Stichprobe:
— 30 DH-Studenten
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Flaschenbier vs. Dosenbier Duale Hochschule

Nicole Bykow, Sabrina Laupheimer, Lisa-Maria Hagg, Martina Dref3, Tim Richter, Patrick Merkt. erelbahabpoki

Fragebogen

* 12 stichhaltige Fragen
* Uberwiegend geschlossene Fragen
* Personlichkeitsfragen am Schluss

- Ziel:
— Praferenz = Dosen- oder Flaschenbier

Fragebogen

11. Sind Sie..?

Basber
LT
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Flaschenbier vs. Dosenbier Duale Hochschule
Nicole Bykow, Sabrina Laupheimer, Lisa-Maria Hagg, Martina Dref3, Tim Richter, Patrick Merkt.

Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen

Fragebogen

12. Wie altsind Sie?

Wizt
W 2125 lates
§ 3.8 Jabez
LRl -3

Fragebogen

4, Wiirden Sie sich als Bierkenner bezeichnen?

LF
L
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Flaschenbier vs. Dosenbier Duale Hochschule

Nicole Bykow, Sabrina Laupheimer, Lisa-Maria Hagg, Martina DreR, Tim Richter, Patrick Merkt. erelbahabpoki

Fragebogen

5. Wie oft trinken Sie Bier?

Fragebogen
3. Sind Sie Markenfixiert?
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Flaschenbier vs. Dosenbier Duale Hochschule

Nicole Bykow, Sabrina Laupheimer, Lisa-Maria Hagg, Martina Dre, Tim Richter, Patrick Merkt. erelbahabpoki

Fragebogen

2. Ist fiir Sie der Preis bei der Bierauswahl wichtig?

Fragebogen
6. Greifen Sie zu Flaschenbier oder Dosenbier?
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Flaschenbier vs. Dosenbier Duale Hochschule
Nicole Bykow, Sabrina Laupheimer, Lisa-Maria Hagg, Martina Dref3, Tim Richter, Patrick Merkt.

Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen

Fragebogen

Was ist ausschlaggebend fir lhre Entscheidung aus Frage 6?

NSz xhmack

L E1+]

" iaaches
H¥ax*zalzmdacie
ek~ weage vorbelsl
HCoswehelel

n¥ym

i3
Fragebogen
7. Gibt es Ihrer Meinung nach einen Geschmackssunterscheid
zwischen Flaschenbier und Dosenbier?
-le
-
14
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Flaschenbier vs. Dosenbier Duale Hochschule

Nicole Bykow, Sabrina Laupheimer, Lisa-Maria Hagg, Martina Dref3, Tim Richter, Patrick Merkt. erelbahabpoki

Fragebogen

8. Welches Bier schmeckt lhnen personlich besser?

LI -
I exrte

Test

* Vorgehensweise

— Auswahlund Kauf einer Biersorte (Warsteiner)
* Flaschenbier
* Dosenbier

— Einschenken von 2 Bechern
Becher 1: Dosenbier
Becher 2: Flaschenbier

— Test durch Stichprobe
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Flaschenbier vs. Dosenbier Duale Hochschule

Nicole Bykow, Sabrina Laupheimer, Lisa-Maria Hagg, Martina DreR, Tim Richter, Patrick Merkt. erelbahabpoki

Test

Probe 1: Dosenbier

7

Test

Probe 2: Flaschenbier
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Empirische Sozialforschung WIN2011D - DH BW
Flaschenbier vs. Dosenbier DiiE HoEhaELIE
Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen

Nicole Bykow, Sabrina Laupheimer, Lisa-Maria Hagg, Martina Dref3, Tim Richter, Patrick Merkt.

Test

Geschmackssieger

wmordch-alem
4.9

Fazit

* Ergebnisse teilweise Uberraschend

* Problematik:
— Raumlichkeiten
— Rekrutierung von Probanden schwierig

* Test wahrend Vorlesungszeit

— Nutzung der Pausen
— Aktives Werben

— Beantwortung der Fragen teilweise nicht
vollstandig

— Altersstruktur groRtenteils zwischen 18-20 Jahren

0
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Flaschenbier vs. Dosenbier ouie Hochschuls
Nicole Bykow, Sabrina Laupheimer, Lisa-Maria Hagg, Martina Dref3, Tim Richter, Patrick Merkt.

Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen

Vielen Dank
fur die
Aufmerksamkeit!
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Markenverhalten — Coca Cola Geschmackstest Duale Hochschule
Nicole Bykow, Sabrina Laupheimer, Lisa-Maria Hagg, Martina DreR3, Tim Richter, Patrick Merkt. Sl REE

Villingen-Schwenningen

Thema der Untersuchung:
Markenverhalten von Menschen - Cola Geschmackstest

Themenfindung:

Brainstorming Uber mdgliche Themen. Ein mdgliches Thema war die Untersuchung

des Markenverhaltens der DH-Studenten am Beispiel von Coca-Cola.

Vorgehen:

Uberlegung, wie die Untersuchung durchgefiihrt werden soll . Zur Auswahl standen:

Fragebogen, Tests oder Onlineumfrage.

Da das Team der Meinung war, dass das Markenverhalten von Coca-Cola am
besten mit einem Geschmackstest untersucht werden kann, entschieden wir uns fur
einen Test in Kombination mit einem Fragebogen. Grinde waren die gerungen

Kosten dieser Kombination.

Ziel war es, die Unterschiede zwischen den Ergebnissen des Geschmackstest und

des Fragebogens zu erkennen und zu analysieren.

Durchfiithrung:

Da uns die Durchfiihrung des Tests im City Rondell durch die Geschaftsleitung

verboten wurde, entschieden wir uns fir die Durchfiihrung an der DH.
Der Versuchsstand wurde im Kursraum des Kurses E aufgebaut und bestand aus:

- Fragebogen mit 4 Fragen
- Geschmackstest, mit 4 anonymen Colaproben (Coca-Cola, Sinalco Cola, Gut

und Gunstig- Cola, Pepsi)

Groftes Problem: Fehlende Repréasentativitat, da nur die Studenten befragt werden

konnten, die zum Zeitpunkt der Durchfiihrung keine Vorlesung hatten (25 Studenten)
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Markenverhalten — Coca Cola Geschmackstest Duale Hochschule
Nicole Bykow, Sabrina Laupheimer, Lisa-Maria Hagg, Martina DreR, Tim Richter, Patrick Merkt. iy yobc, S

- Test spiegelt die Marktsituation wieder
e Coca Cola ist Spitzenreiter
e Pepsi auf Platz 2
e Sinalco und Gut und Gunstig teilen sich die letzten Platze
e Es gab auch Ausreil3er (Sinalco und Gut und Gunstig)
- Geschmackstest bestatigt nicht die schriftliche Befragung
e Nur 50 % der Testpersonen schmeckt Coca Cola am besten
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Empirische Sozialforschung WIN2011E .- DHBW

Markenverhalten — Coca Cola Geschmackstest DiiE HoEhaELIE
Baden-Wirttemberg
Vll.llngen-Schwenningen

Nicole Bykow, Sabrina Laupheimer, Lisa-Maria Hagg, Martina Dref3, Tim Richter, Patrick Merkt.
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Empirische Sozialforschung WIN2011E
Markenverhalten — Coca Cola Geschmackstest
Nicole Bykow, Sabrina Laupheimer, Lisa-Maria Hagg, Martina Dref3, Tim Richter, Patrick Merkt.

ph DHBW

Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen
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Empirische Sozialforschung WIN2011E -- DHBW
Markenverhalten — Coca Cola Geschmackstest Duale Hochschule

Nicole Bykow, Sabrina Laupheimer, Lisa-Maria Hagg, Martina DreR, Tim Richter, Patrick Merkt. iy yobc, S
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Empirische Sozialforschung WIN2011E .- DHBW
Markenverhalten — Coca Cola Geschmackstest Duale Hochschule

Nicole Bykow, Sabrina Laupheimer, Lisa-Maria Hagg, Martina DreR3, Tim Richter, Patrick Merkt. S?E‘:f:;‘::’s“;";"jﬁ,nm
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Empirische Sozialforschung WIN2011E
Markenverhalten — Coca Cola Geschmackstest
Nicole Bykow, Sabrina Laupheimer, Lisa-Maria Hagg, Martina Dref3, Tim Richter, Patrick Merkt.

g DHBW

Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen

cound Gut und Ginstig teilen sich die letzten Platze

gab auch AusreiRer (Sinalco und Gut und Ginstig)

D % der Testpersonen schmeckt Coca Cola am besten
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Umfrage beziiglich Einkommen und Ausgaben eines Studenten der DHBW DOaiE HeEhsthulE
Alexandra Bausch, Manuel Brodbek, Sandra Kroll, Katarzyna Krzyminska und Christian Schmucker D orttembers

Villingen-Schwenningen

Umfrage bezlglich Einkommen und Ausgaben
eines Studenten der DHBW VS

Themenfindung:

Aktualitat und Bezug zum Studium;
Wichtiges Thema;

Erster Schritt zur Selbststandigkeit;
Gute Vergleichbarkeit der Ergebnisse.

Erhebungsmethode:

e Online-Umfrage.

Griunde fur die Erhebungsmethode:

e Schnelle Erhebung;

o Kostengunstig;

e Daten sind sofort verfugbar;

e Anonymitat der Befragten;

e Kein Interviewer-Einfluss;

e Leichte Ansprechbarkeit der Befragten;
e Kein Erfassungsfehler durch Interviewer.

Durchfihrung:

e Versendung des Links zur Umfrage an alle Studenten des Studiengangs Industrie,
Jahrgang 2011 mit der Bitte um Teilnahme;
e Laufzeit vom 12.10. — 30.10.2012.

Auftretende Probleme:

e Keine Représentativitat (zu geringe Ricklaufquoten und zu wenige Teilnehmer);

e Technische Probleme mit der Internetseite (kaum Support, da kostenlos);

o Vermutlich hohe Anzahl an Interview-Abbrechern wegen anfanglicher technischer
Probleme;

e Anonymitat fuhrt dazu, dass ein Teilnehmer den Fragebogen mehrmals oder nicht
personlich ausfullen kann.

Fazit:

Durch die Umsetzung und Erhebung dieser Umfrage sammelten wir Praxiserfahrungen, die
wir bei kiinftigen Umfragen bzw. Forschungen gut einsetzen kénnen. Die erhobenen Daten
konnten wir trotz auftretender Probleme auswerten und gewannen so ein Ergebnis unserer
Umfrage.
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Umfrage beziglich Einkommen und Ausgaben eines Studenten der DHBW Buale Hochschule

. P Baden-Wirttemberg
Alexandra Bausch, Manuel Brodbek, Sandra Kroll, Katarzyna Krzyminska und Christian Schmucker Villingen-Schwenniigen

UMFRAGE BEZUGLICH
EINKOMMEN UND AUSGABEN
@ EINES STUDENTEN DER DHBW

von Alexandra Bausch, Manuel Brodbek, Sandra Kroll,
Katarzyna Krzyminskaund Christian Schmucker

GLIEDERUNG

o Themenfindung

o Auswahl der Erhebungsmethode
o Erstellung des Fragebogens

© Durchfihrung

o Auswertung

o Der durchschnittliche Student. ..
o Fazit
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Empirische Sozialforschung WIN2011E .-
Umfrage beziiglich Einkommen und Ausgaben eines Studenten der DHBW
Alexandra Bausch, Manuel Brodbek, Sandra Kroll, Katarzyna Krzyminska und Christian Schmucker

THEMENFINDUNG
o Aktualitat

o Bezug zum Studium

— Einkommen und Ausgaben eines Studenten der

DHBW

o Wichtiges Thema

o Erster Schritt zur Selbststandigkeit
o Eigener Bezug

o Gute Vergleichbarkeit der Ergebnisse

AUSWAHL DER ERHEBUNGSMETHODE

— Online-Umfrage

o Schnelle Erhebung

o Kostenlos/kostenguinstig

o Daten sind sofort verfughar

o Anonymitat der Befragten

o Kein Interviewereinfluss

o Leichte Ansprechbarkeit der Befragten

o Keine Erfassungsfehler durch Interviewer

DHBW

Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen
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Umfrage beziiglich Einkommen und Ausgaben eines Studenten der DHBW
Alexandra Bausch, Manuel Brodbek, Sandra Kroll, Katarzyna Krzyminska und Christian Schmucker

ERSTELLUNG DES FRAGEBOGENS

o Gliederung des Fragebogens in

- Einkommen

- Ausgaben

- Fazit

- Demografische Daten

o Auswahl von Fragen

o Festlegung von sinnvollen Skalen

DURCHFUHRUNG

o Versendung des Links zur Umfrage an alle
Studenten des Studiengangs Industrie, Jahrgang
2011 mit der Bitte um Teilnahme

o Laufzeit vom 12.10.2012 bis 30.10.2012

o Beantwortung von Fragen der teilnehmenden
Studenten (bezuiglich technischer Probleme,
Anonymitat, ete.)

DHBW

Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen

138



Empirische Sozialforschung WIN2011E -- DHBW

Umfrage beziglich Einkommen und Ausgaben eines Studenten der DHBW Buale Hochschule

Alexandra Bausch, Manuel Brodbek, Sandra Kroll, Katarzyna Krzyminska und Christian Schmucker ~ yireicinnee

AUSWERTUNG

o Einkommen

Wie hoch ist [hr monatliches Netto-Einkommen?
2%1 0%

® unter 500,00 (0)
= 500,00 bis 750,00 (30)

® 750,01 bis 1.000,00 (16)

» iiber 1.000,00 (1) .

AUSWERTUNG

o Ausgaben

Wie sieht Thre derzeitige Wohnsituation aus?

¥ zu Hause (21)
n WG (20)
m eigene Wohnung (3)

s Studentenwobinbein (3).
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Empirische Sozialforschung WIN2011E -- DHBW

Umfrage beziglich Einkommen und Ausgaben eines Studenten der DHBW Buale Hochschule

Alexandra Bausch, Manuel Brodbek, Sandra Kroll, Katarzyna Krzyminska und Christian Schmucker ~ yireicinnee

AUSWERTUNG

o Ausgaben

Wie viel Euro geben Sie durchschnittlich im Monat
fur Thre Warmmiete aus?

m 0,00 (20)
= unter 200,00 (6)

® 200,01 bis 300,00 (17)

« iber 300,00 (4) .

AUSWERTUNG

o Ausgaben

Wie viel Euro betragen Thre durchschnittlichen
Fahrtkosten im Monat?

20,003
= bis 100,00 (25)

® 100,01 bis 200,00 (17)

% diber 200,00 (2) .
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Empirische Sozialforschung WIN2011E -- DHBW

Umfrage beziglich Einkommen und Ausgaben eines Studenten der DHBW Buale Hochschule

Alexandra Bausch, Manuel Brodbek, Sandra Kroll, Katarzyna Krzyminska und Christian Schmucker e wurttemberz

Villingen-Schwenningen

AUSWERTUNG

o Ausgaben

Wie viel Euro geben Sie durchschnittlich im Monat fiar Thre
Lebensmittel und nicht alkoholischen Getranke aus? (Inkl.

Ausgaben beim Backer, Mensa usw.)
0%

®bis 50,00 (13)
® 50,01 bis 100,00 (23)

= 100,01 bis 150,00 (9)

« iiber 150,00 (0) .

AUSWERTUNG

o Ausgaben

Wie viel Euro geben Sie durchschnittlich pro Semester fur
Lehrmittel aus? (Theorie- und Praxisphase)

20,00
= bis 50,00 (31)

# 50,01 bis 100,00 (11)

% iber 100,00 (2) .
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Empirische Sozialforschung WIN2011E --
Umfrage beziiglich Einkommen und Ausgaben eines Studenten der DHBW
Alexandra Bausch, Manuel Brodbek, Sandra Kroll, Katarzyna Krzyminska und Christian Schmucker

AUSWERTUNG

o Ausgaben

Wie viel Euro geben Sie durchschnittlich im Monat
fur Schuhe, Kosmetik und Kleidung aus?

®bis 50,00 (14)
= 50,01 bis 100,00 (21)

® 100,01 bis 200,00 (9)

AUSWERTUNG
o Ausgaben
Wie viel Euro geben Sie durchschnittlich im Monat fir

Freizeitaktivititen aus? (Ausgehen, Party, Hobbies
usw.)

® bis 50,00 (10)
= 50,01 bis 100,00 (23)

% 100,01 bis 150,00 (7)

% iber 200,00 (3) .

% iber 150,00 (7) .

DHBW

Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen
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Empirische Sozialforschung WIN2011E .- DHBW

Umfrage beziglich Einkommen und Ausgaben eines Studenten der DHBW Buale Hochschule

Alexandra Bausch, Manuel Brodbek, Sandra Kroll, Katarzyna Krzyminska und Christian Schmucker ~ yireicinnee

AUSWERTUNG

o Ausgaben

Welche sonstigen Kosten entstehen Thnen zusatzlich
durchschnittlich im Monat? (Telefon, Internet, Versicherung,
Finanzierungen usw.)

®bis 50,00 (8)
= 50,01 bis 100,00 (12)

® 100,01 bis 150,00 (17)

« iber 150,00 (10) .

AUSWERTUNG

o Fazit

Empfinden Sie Thr monatliches Einkommen im Vergleich zu
Thren monatlichen Ausgaben als ausreichend?

®Ja(26) ™ Nein(21)
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Empirische Sozialforschung WIN2011E .- DHBW

Umfrage beziglich Einkommen und Ausgaben eines Studenten der DHBW Buale Hochschule

Alexandra Bausch, Manuel Brodbek, Sandra Kroll, Katarzyna Krzyminska und Christian Schmucker S?Sf:;‘::’s‘;";"jﬁ,nm

AUSWERTUNG
o Demografische Daten

Wie alt sind Sie?

19- 28

AUSWERTUNG
o Demografische Daten

Geschlecht?

® Mannlich (13) ® Weiblich (32)
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Empirische Sozialforschung WIN2011E .- DH BW

Umfrage beziglich Einkommen und Ausgaben eines Studenten der DHBW Buale Hochschule

. L Baden-Wirttemberg
Alexandra Bausch, Manuel Brodbek, Sandra Kroll, Katarzyna Krzyminska und Christian Schmucker Villingen-Schwenniigen

DER DURCHSCHNITTLICHE STUDENT...

0 Verdient monatlich zwischen 500,00 und 750,00 €
o Wohnt zu Hause / in einer WG

0 Bezahlt 0,00 € / 200,00 — 300,00 € fur Warmmiete
0 Gibt ca. 100,00 € fur Fahrtkosten aus

0 Bezahlt 50,01 — 100,00 € fur Lebensmittel

0 Zahlt bis zu 50,00 € fur Lehrmittel pro Semester

o0 Hat Aufwendungen zwischen 50,01 — 100,00 € fiar Schuhe,
Kleidung und Kosmetik

0 Investiert zwischen 50,01 — 100,00 € in Freizeitaktivitaten
o0 Hat zusatzliche Kosten in Héhe von 100,00 — 150,00 €

0 Empfindet sein monatliches Einkommen im Verhaltnis zu
seinen Ausgaben als ausreichend .

FAZIT

o Anonymitat der Befragten fuhrt dazu, dass ein
Teilnehmer den Fragebogen mehrmals ausfillen
kann oder nicht persénlich ausfullt

o Keine Reprasentativitat (zu wenige Teilnehmer,
geringe Rucklaufquote)

o Technische Probleme mit der Internetseite
(kaum Support, da kostenlos)

o Vermutlich hohe Anzahl an Interviewabbrechern
wegen anfanglicher technischer Probleme
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Empirische Sozialforschung WIN2011E

Umfrage zur Pausengestaltung
Christine Thoma, Maurice Blatter, Tanja Riedlinger, Sabine Miller, Ann-Kathryn Schneider

Umfrage zur Pausengestaltung

Themenfindung & Befragungsart

e Brainstorming

» Aufenthaltsraum

» Gestaltung der Mittagspause
e Fragebogen

» schnelle Ergebnisse, keine Kosten, geringer Aufwand

Vorgehensweise & Erstellung

e Unser Ziel: ist Aufenthaltsraum sinnvoll oder nicht
» Brainwriting Fragen
» Neutrale Fragen, d.h. nicht schon vorher beeinflussen
e Sortieren der Fragen nach
» Trichterung
» Personliche Daten
» offene, geschlossene und kombinierte Fragen
* Probleme:
» Formulierung neutraler Fragen

» Strukturierung der Fragen

Durchfiihrung

e 100 Fragebodgen
e 8 Studiengénge

* Befragung am Campus VS

Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen

wh DHBW

Problem: wahrend Vorlesungszeit konnten kaum Studenten befragt werden
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Empirische Sozialforschung WIN2011E

Umfrage zur Pausengestaltung

Christine Thoma, Maurice Blatter, Tanja Riedlinger, Sabine Miller, Ann-Kathryn Schneider.

Auswertung

Wohnort

B wohntin VS

B wohnt nicht in VS

Kontakt zu anderen Studenten

ph DHBW

Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg

Geschlecht

B midnnlich W weiblich

Studenten wohnen in

VS

2%

<

B Kontakt fehlt
sehr starkt

B Kontakt fehlt
stark

i Kontakt fehlt
wenig

B Kontakt fehlt
gar nicht

Studenten wohnen
nicht in VS

13% 8%

YA

mannlich

7%

B Kontakt fehlt
sehr stark

B Kontakt fehlt
stark

m Kontakt fehlt
wenig

B Kontakt fehlt
gar nicht

weiblich

10% 2%

\|
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Empirische Sozialforschung WIN2011E
Umfrage zur Pausengestaltung

ph DHBW

Duale Hochschule

Christine Thoma, Maurice Blatter, Tanja Riedlinger, Sabine Miller, Ann-Kathryn Schneider. Sacell WU EE

Neuer Aufenthaltsraum

Villingen-Schwenningen

Studenten wohnen
in VS

Studenten wohnen
nicht in VS

2% 4 6% 3%
‘ H sehr sinnvoll ‘ M sehr sinnvoll
M sinnvoll ‘ B sinnvoll
i wenig notig B weniger notig
B unnotig ‘ W unnotig
mannlich weiblich
5%

0%

M Sehr sinnvoll

“ . m sinnvoll
l weniger notig

B unnotig

i Sehr sinnvoll

M sinnvoll

i weniger
notig

H unnotig

Probleme bei der Auswertung

« Auswertungsvorgang;

* Welches Diagramm ist geeignet.
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Umfrage zur Pausengestaltung

Empirische Sozialforschung WIN2011E .- DHBW
Duale HDFI’ISChU[E
Christine Thoma, Maurice Blatter, Tanja Riedlinger, Sabine Miller, Ann-Kathryn Schneider. erelbahabpoki

Umfrage zur
Pausengestaltung

Gliederung

Themenfindung und Befragungsart

Vorgehensweise und Erstellung

DurchfUhrung

L ]

Auswertung

* Team
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Empirische Sozialforschung WIN2011E .- DHBW

Umfrage zur Pausengestaltung

Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg

Christine Thoma, Maurice Blatter, Tanja Riedlinger, Sabine Miller, Ann-Kathryn Schneider. villingen-Schiwgnringén

Themenfindung & Befragungsart

Brainstorming

» Aufenthalisraum

» Gestaltung der Mittagspause

Fragebogen

» schnelle Ergebnisse, keine Kosten, geringer Aufwand

Vorgehensweise & Erstellung

Unser Ziel: ist Aufenthalisraum sinnvoll oder nicht

Brainwrifing Fragen

> Neutrgle Frogen, dh. nicht schon vorner beeinfiussen

Sortieren der Fragen nach
> Trnichterung
» Persdniche Doten

» offene, geschiossene undkombinierte Frogen

Probleme:
> Formulierung neutrgier Fogen

» Strukturierung der frogen
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Empirische Sozialforschung WIN2011E .- DH BW

Umfrage zur Pausengestaltung Duale Hochschule

Christine Thoma, Maurice Blatter, Tanja Riedlinger, Sabine Miller, Ann-Kathryn Schneider. Sacell WU EE

Villingen-Schwenningen

Durchfiihrung

* 100 Fragebdgen
+ 8Studiengdnge
« Befragung am Campus VS

Problem: wahrend Vorlesungszeit konnten kaum
Studenten befragt werden

Auswertung

Wohnort Geschlecht

EBwdetin\S 8 wdmtnichin VS Bl B weld

) O
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Empirische Sozialforschung WIN2011E .- DHBW

Umfrage zur Pausengestaltung Duale Hachschule

Christine Thoma, Maurice Blatter, Tanja Riedlinger, Sabine Miller, Ann-Kathryn Schneider. erelbahabpoki

Kontaktzu anderen Studenten

Studenten wohnen in Studenten wohnen
VS nicht in VS
%
o Ko ricrkiieely
i ® Kart it fckinacie
B Kartshtichitatas " —
[ B PRI NN
c —— & Xert st et wenig
u mﬂlfﬁpl
oo [ ] ::l:hfd\hpl
L] L]
Kontakt zu anderen Studenten
maénnlich weiblich
a :::m:emuh ':“'“"h
® Ko sl fltamak o
8 Keraske fehlt wenig e
u :::m:dmp: ':‘"‘"""
L] L]
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Empirische Sozialforschung WIN2011E .- DH BW

Umfrage zur Pausengestaltung Duale Hochschule

Christine Thoma, Maurice Blatter, Tanja Riedlinger, Sabine Miller, Ann-Kathryn Schneider. erelbahabpoki

Neuer Aufenthaltsraum

Studenten wohnen in Studenten wohnen
VS nicht in VS

o e mmerol 8 e mrerel
el [ Rt
o v adig & voug nlng
sl o el

L] L]

Neuer Aufenthaltsraum
mannlich weiblich
‘ ’ o iche pmmonl BSchr mmmvell

Bamerel Wyl
avongr nleg U nleg
LR wonlig

L] L]
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Empirische Sozialforschung WIN2011E '- DH BW

Umfrage zur Pausengestaltung Duale Hochschule
Christine Thoma, Maurice Blatter, Tanja Riedlinger, Sabine Miller, Ann-Kathryn Schneider.

Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen

Probleme bei der Auswertung

* Auswertungsvorgang
* Welches Diagramm ist geeignet

~

ek

Team

Targa Riedlinger

Maurice Blatter

Kathryn
Schneider
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Empirische Sozialforschung WIN2011E '- DH BW
Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen Diiz Hochichula

Michaela Bér, Stefanie Rempfer, Maria Feist, Markus Wiehl, David Ruder und Samuel Raabe sl

Villingen-Schwenningen

wh DHBW

Umfrage zum
Wiedererkennungswert von
Verpackungen

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen .' | DHBW

* Themenfindungaufgrund der Vorlesungin
Marketing

* Suche nach passenden Produkten mit markantem
Design

* Einigungaufzehn Produkte
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Empirische Sozialforschung WIN2011E -- DH BW

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen Duale Hochschule
Michaela Bér, Stefanie Rempfer, Maria Feist, Markus Wiehl, David Ruder und Samuel Raabe erelbahabpoki

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen -. DH BW

* Vorbereitungder Produkte und Aufbau der
Stande

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen -- DH BW

* Durchflihrungder Umfrage am 30.10.2012
zwischen 9.30 und 11.30 Uhr

* AufbauderStandeam Eingangder Gebaude
CundD
* Anzahlderbefragten Personen: 94 Personen
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Empirische Sozialforschung WIN2011E -- DH BW

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen Dz HocheehuiE
Michaela Béar, Stefanie Rempfer, Maria Feist, Markus Wiehl, David Ruder und Samuel Raabe

Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen -. DH BW

Teilnehmer - Alter und Anzahl

-

3
|||||“"IIII

) ]
n
7

M
23
2
n

19
L]
16

°
-
3
=
3
b

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen -- DH BW

Teilnehmer - Geschlecht

B mannlich
= weiblich
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Empirische Sozialforschung WIN2011E '- DH BW

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen
Michaela Bér, Stefanie Rempfer, Maria Feist, Markus Wiehl, David Ruder und Samuel Raabe

Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen




Empirische Sozialforschung WIN2011E -- DH BW

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen Duale Hochschule

Michaela Bér, Stefanie Rempfer, Maria Feist, Markus Wiehl, David Ruder und Samuel Raabe CH e e

Villingen-Schwenningen

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen -- DH BW

Produkt 2: Arizona Eistee

]

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen -- DHBW

Produkt 3: Uhu Flinke Flasche

WY |

{
Yy
“a

\
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Empirische Sozialforschung WIN2011E '- DH BW

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen Duale Hochschule
Michaela Bér, Stefanie Rempfer, Maria Feist, Markus Wiehl, David Ruder und Samuel Raabe CH e e

Villingen-Schwenningen

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen .- DHBW

Produkt 4: Alpecin Haarshampoo

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen -. DHBW

Produkt 5: Head & Shoulders Haarshampoo
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Empirische Sozialforschung WIN2011E -- DH BW

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen Duale Hochschule

Michaela Bér, Stefanie Rempfer, Maria Feist, Markus Wiehl, David Ruder und Samuel Raabe erelbahabpoki

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen .. DH BW

Produkt 6: Wrigley’s Extra Kaugummi

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen -- DH BW

Produkt 7: Hohes C Multivitaminsaft
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Empirische Sozialforschung WIN2011E -. DH BW

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen Duale Hochschule
Michaela Bér, Stefanie Rempfer, Maria Feist, Markus Wiehl, David Ruder und Samuel Raabe CH e e

Villingen-Schwenningen

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen -. DHBW

Produkt 8: Heinz Ketchup

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen -. DHBW

Produkt 9: Duschdas Duschgel
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Empirische Sozialforschung WIN2011E '- DH BW

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen
Michaela Bér, Stefanie Rempfer, Maria Feist, Markus Wiehl, David Ruder und Samuel Raabe

Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen




Empirische Sozialforschung WIN2011E .- DH BW

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen
Michaela Bér, Stefanie Rempfer, Maria Feist, Markus Wiehl, David Ruder und Samuel Raabe

Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen




Empirische Sozialforschung WIN2011E -- DH BW

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen Duale Hochschule

Michaela Bér, Stefanie Rempfer, Maria Feist, Markus Wiehl, David Ruder und Samuel Raabe erelbahabpoki

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen -- DHBW
USP Erkennung
= Unterschieden nach Geschlecht

]

z

¥

B

it

vu- hozativon  Anabwon  Anzahl von Mr.nlw- Mm Argati von  Andabivon  Anzadl vos
Arpora DuschDas  Acthe O Head & Wrigey's Datra  Mohes €
Stoukten

® mannlich = weiblich

Umfrage zum Wiedererkennungswert von Verpackungen -- DHBW

Die Umfrage wurde durchgefiihrt von
Michaela Bér, Stefanie Rempfer, Maria Feist, Markus Wiehl,
David Ruder und Samuel Raabe

Vielen Dank fur eure
Aufmerksamkeit!
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Empirische Sozialforschung WIN2011E -- DH BW
Umfrage zur Nutzung der Freizeitangebote an der DHBW VS Buale Hochschule

. . . : Baden-Wirttemberg
Stefan Amsel, Sandra Bosch, Jana Anaschkin, Christina Mangold, Anja Faller, Verena Gaiser. Villingen-Schwenniigen

Umfrage zur Nutzung der
Freizeitangebote an der DHBW-VS

Stefan Amsel, Sandra Bosch,

Jana Anaschkin, Christina Mangold,
Anja Faller, Verena Gaiser

=
-

Vorbereitung
® Wahl der empirischen Erhebungsmethode

Vorteile eines Fragebogens:
- Hohe Rﬁckhufquote
- Gﬁ.nstig und schnell

- Anonvmitit

® Themenfindung

Brainstorming méglicher Themen
Ergebnis: Fragebogen mit Bezug zur DHBW.VS
Ziel: Verbesserungspotentiale erkennen

Thema: Nutzung der Freizeitangebote an der DH
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Empirische Sozialforschung WIN2011E .-
Umfrage zur Nutzung der Freizeitangebote an der DHBW VS
Stefan Amsel, Sandra Bosch, Jana Anaschkin, Christina Mangold, Anja Faller, Verena Gaiser.

DHBW

Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg
Villingen-Schwenningen

-
Durchfuhrung

*® Aufbau des Fragebogens

Fr: nzur N der Freiz ander

erstelt. Mit diesem Fragebogen mdchten wir analysieren, welkche Angebote ihr an der DH aktiv nutrt und welche
Angebote eventuell vermisst werden. Wir wlrden uns freven, wenn thr euch kurz die Zeit nehmen wirdet, thn
ehriich ru beantworten und uns damit zu helfen.

Im Rahmen unserer Vorkesungen zu den Methoden der empirischen Soziaforschung haben wir diesen Fragebogen

\

O zusatziche Englischiurse

Inwelchem Semester bistDu?

Geschlecht? Om Ow

Von welchen Angeboten hast Du schon gehdet?
O o#-sport O egsand
O Career-Center [0 OH-Party

O sonstige Stuv-Angebote (Pokerabend, Kochen, Tanzkurs etc.)

.

Ny

Wie oft hast Du schon an Angeboten tellgenommen?
DH-Sport

[ Regeimasig Davwazy [ tinmal [ Nee
OH-Party

O Regeimatig O avway O einmal O e
BigBana

O Regeimanyg 0 awaze O einmat [ ase
Sonstige SIUN-Angedote

0 Regeimanig D awazu O enmal e
Poutzt Du andere Freizeitangebote?

Oxn 0 nen Wenn Ja, welche?
Welkche Freizeitangebote vermisst Du?
Findest Du die Angebote im Career-Center ansprechend? (m [ Nein
Wie oft hast Du diese Angebote schon genutzt?

O Regeimatig 0 swaze O tinmat [ ne
Welche Angebote im Career-Center vermisst Du?
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Empirische Sozialforschung WIN2011E -- DH BW

Umfrage zur Nutzung der Freizeitangebote an der DHBW VS
Stefan Amsel, Sandra Bosch, Jana Anaschkin, Christina Mangold, Anja Faller, Verena Gaiser.

Duale Hochschule
Baden-Wirttemberg

4

7

~
Durchfuhrung
. Datenerhebung
\f'erteilung der Pragebf:igen an DH-Studenten des ersten und
dritten Semesters
# Geplante Anzahl der Befragten: 90 Studenten
2 Rﬁcldaufquote: 90 %
® Teilnehmer 1. Semester: 43
® Teilnehmer 3. Semester: 38
7
\
Auswertung
® Von welchen .-\ngeboten hast du schon gehért?
I o
DH-Sport 93% 97%
Career-Center £4% £4%
Big Band 72% 76%
DH-Party 100% 100%
Englisch-Kurse 49% 71%
Sonstige 40% T6%
StuV-Angebote
4
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Empirische Sozialforschung WIN2011E .- DH BW

Umfrage zur Nutzung der Freizeitangebote an der DHBW VS Buale Hochschule

Stefan Amsel, Sandra Bosch, Jana Anaschkin, Christina Mangold, Anja Faller, Verena Gaiser. e itlohnd

Villingen-Schwenningen

e ™
Auswertung

Wie oft hast du schon an Angeboten teilgenommen?

DH-Party

DH-Party 1.Sem. DH-Party 3.Sem.

s
N

Auswertung

DH-Sport

L e R P )

B

DH-Sport 1.Sem.

wlepw] placrded pRava wee

DH-Sport 3.Sem.

Ry g Maundes R me
T

e
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Empirische Sozialforschung WIN2011E .- DH BW

Umfrage zur Nutzung der Freizeitangebote an der DHBW VS Buale Hochschule

. . . : Baden-Wirttemberg
Stefan Amsel, Sandra Bosch, Jana Anaschkin, Christina Mangold, Anja Faller, Verena Gaiser. Villingen-Schwenniigen

s ™
Auswertung

Stu\’-Angebote

Rl wAsundes W Rawd wmNe

s
N

Auswertung

® Nutzt du andere Freizeitangebote, wenn ja welche?
* Fitnessstudio
* Kino
* Schwimmbad
* Musikverein
* Sportverein
* Zumba
* Squash
* Karate
* Reitsport
* Pfadfinder
» Skilehrer
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Empirische Sozialforschung WIN2011E -- DH BW

Umfrage zur Nutzung der Freizeitangebote an der DHBW VS Buale Hochschule

. . . : Baden-Wirttemberg
Stefan Amsel, Sandra Bosch, Jana Anaschkin, Christina Mangold, Anja Faller, Verena Gaiser. Villingen-Schwenniigen

- N

Auswertung

® Welche Freizeitangebote vermisst du?
* Zumba, Yoz, Bauch-Beine-Po, Aqua-Fitness, Aerobic
* Klassisches Tanzen
* DH-Kino
* DH-FuBball, Handball, Tischtennis
* Lerngruppen
* Literatur, Buchclub
* Gemeinsame Singabende
* Aufenthaltsraum
* Kampfsport
* Langere C_)ﬁm.ngszeiten der Bars

* Speed-Dating
* Pferde

7
o

Auswertung

Findest du das Career-Center ansprechend?

lja N nein

171
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Umfrage zur Nutzung der Freizeitangebote an der DHBW VS Buale Hochschule

. . . : Baden-Wirttemberg
Stefan Amsel, Sandra Bosch, Jana Anaschkin, Christina Mangold, Anja Faller, Verena Gaiser. Villingen-Schwenniigen

~ R
Auswertung

Teilnahme am Career Center 1.Sem.

Aty glaundes pRael e

T

Teilnahme am Career Center 3.Sem.

RS e hundes Ml WG

i
N

Auswertung

® Welche Angebote vermisst du?

* Knigge-Kurse

* Veranstaltungen unter der Woche, abends

* Vertiefung spezieller Lehrinhalte

* Mehr Fachvortrige

* Trainingskurse als Vorbereitung fiir mindl. Prifung
* Mehr Plitze in den Kursen
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Umfrage zur Nutzung der Freizeitangebote an der DHBW VS Buale Hochschule
Stefan Amsel, Sandra Bosch, Jana Anaschkin, Christina Mangold, Anja Faller, Verena Gaiser. erelbahabpoki

- ™~
Erkenntnisse

* Besonders bekannt sind bei den Studenten DH-Sport und DH-
Party, weniger bekannt sind die Angebote der StuV.

¢ Keiner der befragten Studenten ist Mitglied der Big Band.
¢ Viele Studenten wiinschen sich zusitzliche Freizeitangebote

* Geringe Teilnahme des Career-Centers ist teilweise darauf
zurtickzufithren, dass es keine Angebote unter der Woche gibt.

s
N

Fazit

® Positive .-\spekte
- hohe Bereitschaft zur Beantwortung des Fragebogens

- Interessante Antwortenbei offenen Frage zur Méglichkeit der Verbesserung
des Studentenlebens ander DH

® Probleme bei der Erhebung
. n.iedrigere Bereitschaft zur Bea.nm'ortung offener anen

- fehlende Motivation und Ernsthaﬁigkeit bei der Beantwormng

- Erstellung eines kurzen Fragebogens, welcher alle Angebote der DH
beinhaltet.
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